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RESUM

La conformacié del camp academic de la comunicacid i la infor-
macié socials a Catalunya (com al conjunt espanyol) ha estat
més lenta que a la resta d'Europa i, naturalment, que als Estats
Units i a Alemanya. La ra6 és comprensible si es té en compte el
llarg periode franquista, que no va afavorir, precisament, el des-
envolupament de la recerca en aquest camp, molt vulnerable a
les intervencions dels poders dictatorials, encara que en el pri-
mer terc de segle ja s’haguessin publicat alguns textos doc-
trinals d'interes, sobretot en els camps de la premsa i 'opinié
publica, i, en menor grau, en els de la cinematografia, la radiodi-
fusio, el disseny i la publicitat.

De totes maneres, I'arrencada actual de la investigacié aca-
demica especifica catalana és posterior al franquisme —parti-
cularment I'enregistrada als anys vuitanta i noranta—, sobretot
gracies a la consolidacié de les facultats de ciencies de la infor-
macié o de la comunicacié que s’han implantat pel pais. Malgrat
tot, a causa del nombre d'institucions, persones, recursos, re-
cerques i editors, i del poder politic centralitzat, Madrid ha estat
tradicionalment el principal pol de I'Estat en el camp de la co-
municacid i la informacié.

Aquesta situacié ha determinat que Catalunya s’hagi trobat
quasi sempre amb un cert desavantatge respecte a Madrid
—encara que molt millor situada que la resta de comunitats au-
tonomes espanyoles— per a la realitzaci6 de qualsevol tipus
d'estudi de caracter empiric o aplicat que requereixi grans in-
VErsions en recursos tecnics i humans, especialment en aquells
relacionats amb les noves tecnologies de la informacio.

A partir de la transicié politica i de la restauracié de la Ge-
neralitat, Catalunya ha desenvolupat els seus propis mitjans de
comunicacié audiovisual, fruit de la seva vitalitat social i també
amb la finalitat d'afermar 'autogovern i reafirmar la identitat na-
cional, que s’havia vist molt amenagada durant quaranta anys de
regim franquista.

Per aquests i altres motius, des de finals dels anys setanta
hi ha un gran interes en els ambients culturals, intellectuals,
académics i politics per consolidar un sistema comunicatiu
propi —de televisio, cinema, radio i premsa, principalment— que
no depengui d'instancies exteriors i que, sobretot, promogui
la cultura catalana i generalitzi (i normalitzi) I'ds de la llengua
propia.
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Com ja s’ha dit, la primacia de Madrid en la promoci6 oficial
i en la gesti6 assistida de recursos, i en la definicié de les politi-
ques de comunicacié i de recerca, sumada a les necessitats de
Catalunya per retrobar-se, recongixer-se i autoafirmar-se en el
redrecament civic i social, ha determinat en gran manera els es-
tudis d'aquesta especialitat que s’han anat realitzant en aquesta
nacioé en els darrers anys.

Les institucions catalanes dedicades a I'estudi dels diferents
ambits de la comunicacié i la informacié han sofert uns canvis
importants al llarg dels anys noranta, ja que s’han consolidat i
n’ha augmentat considerablement el nombre, sobretot en el cas
de les institucions de docencia.

A comencament de la decada, només hi havia la Facultat de
Ciencies de la Comunicaci¢ de la Universitat Autdbnoma de Bar-
celona (UAB), pero gradualment s'ha anat diversificant I'oferta
docent i, I'any 2003, hi ha altres universitats amb facultats i de-
partaments especialitzats en aquests estudis: Universitat Pom-
peu Fabra (UPF), Universitat Ramon Liull (URL), Universitat de
Barcelona (UB) i Universitat Internacional de Catalunya (UIC),
entre les més importants.

Consequentment, com a minim s’ha duplicat no només el
nombre d’'estudiants de primers cicles d'aquestes especialitats,
siné que també ha augmentat considerablement el nombre de
professors dedicats a tasques docents i de recerca en les diver-
ses branques de la comunicacid i la informacic.

En aquests moments a Catalunya hi ha més de tres-cents
doctors en alguna de les especialitats de la comunicacié i la in-
formacio, preferentment en periodisme.

Entre les revistes cientifiques i academiques, destaca Anali-
si, fundada I'any 1980 a la UAB, amb onze ndmeros publicats
entre el 1996 i el 2002. La Societat Catalana de Comunicacid, fi-
lial de I'nstitut d’Estudis Catalans (IEC), va fundar I'any 1989 la
revista Periodistica, que en el periode estudiat ha publicat, amb
la cotlaboracié de la UPF, dos nimeros dedicats als estudis so-
bre teoria i historia del periodisme.

Des dels anys vuitanta s’ha produit una expansié important
—tant qualitativa com quantitativa— dels estudis sobre comuni-
cacié i informacié, d'acord amb I'evolucio politica, social, econo-
mica i cultural del pafs, i amb el desenvolupament dels propis
sistemes mediatic i cultural.
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Aquest apogeu obeeix a una série de causes diverses, entre
les quals es poden apuntar les segtients: consolidacié de les lli-
bertats publiques, transformacions tecnologiques, aparicié de
nous béns i serveis mediatics, i creixement del mercat comuni-
catiu, sobretot per I'aparicié i multiplicacié de la televisié privada
i lairrupcio del fenomen multimedia i d’Internet.

Consequentment, s’ha produit un major interés social per
aquests temes i un augment de la demanda per part de joves in-
teressats a dedicar-se a algunes de les especialitats de la co-
municacid i de la informacié. De manera parallela, la universitat
catalana s’ha transformat i ha exigit al seu personal docent una
major especialitzaci6 i dedicacid academica, i li ha demanat la
realitzacié de treballs d'investigacid per poder consolidar la seva
situacio laboral o la seva carrera académica.

Aquests fenomens de caracter divers i heterogeni han pro-
vocat un creixement numeric i una major professionalitzacié per
part dels investigadors catalans. Com a resultat, s’ha produit un
augment del nombre de treballs de recerca de doctorat i de te-
sis doctorals, una proliferacié de tot tipus de congressos, jorna-
des i simposis, una major edici6 de llibres especialitzats i, com
s'ha vist, I'aparicié i consolidacié d'algunes revistes academi-
ques.

Entre els diferents sectors comunicatius analitzats en I'ampli
ventall que componen els fendmens comunicatius i informatius,
destaquen, pel nombre de referéncies existents entre el 1996 |
el 2002, els massius, com ara la cinematografia, la televisio, el
sistema mediatic en el seu conjunt, la premsa i la radiodifusio, a
més de nous mitjans tecnologics com ara Internet i el multime-
dia, i altres llenguatges tradicionals com ara la publicitat comer-
cial i la propaganda politica.

En relacié amb les principals disciplines i especialitats cientifi-
ques basiques d'analisi dels fenomens comunicatius i informatius,
destaca —a gran distancia de la resta— la historia especialitzada,
seguida per la tecnologia de la informacid, la periodistica, la politi-
ca de la comunicacio, la semiotica i la sociologia de la comuni-
cacio.

Les universitats més actives en la recerca en tots aquests
ambits i sectors son la UAB i la UPF.

L'escassa preséncia internacional de la recerca catalana en
comunicacio i en informacio es pot atribuir, basicament, al fet que
els investigadors catalans prefereixen publicar en la seva llengua
i sobre aspectes de la realitat comunicativa que afecten la propia
comunitat i la propia cultura, i que el criteri de consideracié sobre
que és una publicacié cientifica per part de I'lnstitute for Scienti-
fic Information (ISI) és clarament favorable a les publicacions en
llengua anglesa i editades per organismes anglosaxons.

En el periode objecte d'aquest report, algunes perspectives
tedriques s’han anat desenvolupant forga, com son els casos de
la tecnologia de la informacio, la politica i estructura de la comu-
nicacio, la historia de la premsa i del cinema, la periodistica, la
sociosemidtica i les analisis de contingut, a més de la publicitat,
les relacions publiques, la comunicacié institucional i empresa-
rial, la comunicacio cientffica i el disseny periodistic.

També es pot concloure que la investigacio sobre els feno-
mens comunicatius i informatius a Catalunya esta especialment
centrada en el sistema mediatic. Aix0 és aixi a causa dels condi-
cionants que hi ha en la mateixa creacio i evolucié de les facul-
tats universitaries especifiques, dedicades a la formacié profes-
sional de comunicadors socials. Aquest fet ha afavorit, per
exemple, els estudis hemerografics, historics i d'analisis de con-
tingut, d'audiéncies i d’efectes dels mitjans.

El balang dels Ultims anys d'investigacié sobre comunicacio
i informaci¢ a Catalunya és forga positiu —sobretot des del punt
de vista quantitatiu—, i els resultats dels diferents tipus d'analisis
realitzades son plenament homologables amb els de qualsevol
altre pais d'Occident. Perd encara queden molts ambits i pers-
pectives teoriques per estudiar, aixi com diversos periodes his-
torics per cobrir.

Catalunya ha canviat molt al llarg dels darrers anys noranta.
Ara ens trobem davant d’'una societat més moderna, dinamica,
multicultural i multiétnica, més integrada dins la Unié Europesa,
perd també dins dels processos de concentracié economica i de
transnacionalitzacié, amb un sistema mediatic molt més desen-
volupat i diversificat (encara que a la vegada més dependent
d’instancies exteriors) i amb uns processos en curs de digitalit-
zacio de tot I'entramat tecnologic del pais.
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1. METODOLOGIA

En aquest report es presenta una panoramica de I'evolucio de la
investigacié en el camp académic de la comunicaci6 i la infor-
macié d'abast social a Catalunya en el periode compres entre
els anys 1996 i 2002, ambdds inclosos, i s'expliquen quins han
estat els canvis que s'han donat en els actors protagonistes: les
institucions —docencia, documentacio, recerca i revistes acade-
miques— i els teorics de les diferents branques,” amb especial
emfasi en els llibres, els articles académics, les tesis doctorals i
els treballs de recerca de doctorat.

Per tal de preparar aquest report, es va procedir a definir un
conjunt d'ambits i sectors. Els ambits sén les diverses disciplines
0 els marcs teorics des dels quals s'estudia la comunicacio.
Pero, a més a més d'enfocaments o d’aproximacions des de di-
verses perspectives teoriques, el fenomen de la comunicacié es
pot estudiar a partir dels diversos sectors que el conformen; d'a-
qui la doble perspectiva utilitzada en aquest report.

En concret, després d'una série d'analisis inicials i mitjan-
cant refinaments successius, es va arribar a establir la llista
d'ambits teorics i de sectors de la comunicacié que s'indica en
les dues taules que es presenten a continuacié (taules 1 i 2),
amb les categories internes ordenades alfabéticament.

Com es pot veure, es va determinar un grup de disset am-
bits o aproximacions teoriques i de dotze sectors en els quals
s'articula I'activitat comunicativa. Es evident que, en els dos ca-
sos, es tracta d'un nombre discrecional. No seria dificil establir
una llista amb qualsevol altre nombre més ampli 0 més reduit.
Unicament seria qliestié o bé de preparar una classificacié de
«gra» més gruixut (i aleshores, per exemple, els ambits 071 08 es
podrien considerar un de sol), o bé d'utilitzar una classificacié
de gra més fi (i aleshores, disciplines com la 16 es podrien sub-
dividir en diverses especialitats). El mateix raonament es podria
repetir en relacié amb els sectors.

Per tant, la raé per la qual finalment es va optar per aquest
conjunt concret d’ambits va ser per motius operatius. Atesa la
producci6 cientifica habitual en el camp de la comunicacié, va
semblar oportt en els dos casos optar per unes classificacions

1. Avaluacions anteriors sobre la investigacié a Catalunya es poden trobar en
els textos de GIFREU (1989), CAsAsUS (1993, 2002), ESPINET | BURUNAT et al. (1993),
BERRIO et al. (1997), GINER et al. (1997), JONES (1997), JONES i BARO (1997) i JONES
(2000).
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que mantenen un equilibri adequat als objectius d'analisi d'a-
quest report.

A partir d'aquesta doble classificacié del fenomen comuni-
catiu, es va procedir a realitzar una série d’estudis de la produc-
cio cientifica, considerada principalment en forma d'articles, li-
bres, treballs de doctorat i tesis doctorals. Aquesta produccié
fou analitzada d'acord amb diversos parametres que es presen-
ten més endavant.

Igualment, es va fer una analisi de les caracteristiques de les
diverses ofertes docents de les universitats catalanes en primer,
segon i tercer cicle, i també es van analitzar les caracteristiques
de les unitats de recerca del sector (departament, instituts, etc.).

TAULA 1
Ambits teorics en els estudis de la comunicacio

Nuam. Denominacié
01 Analisi de continguts
02 Didactica de la comunicacio
03 Disseny audiovisual
04 Disseny grafic
05 Documentacio periodistica
06 Dret de la comunicacio
07 Economia de la comunicacié
08 Estructura de la comunicacié
09 Etica i deontologia de la comunicacié
10 Historia de la comunicacio
1 Periodistica
12 Politiques de comunicacié
13 Psicologia de la comunicacié
14 Semiotica
15 Sociologia de la comunicaci¢ i estudis de genere
16 Tecnologies de la informacié (usos socials)
17 Teoria de la comunicacio
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TAULA 2
Sectors de la comunicacid

Nam. Denominacié
01 Cinema
02 Editorial
03 Fonografia
04 Internet
05 Multimedia
06 Premsa
07 Publicitat
08 Radio
09 Relacions publiques
10 Telecomunicacions
11 Televisio
12 Videografia

Es va estudiar la presencia de publicacions d'autors d'insti-
tucions catalanes en bases de dades. En concret, es va escollir
una base de dades internacional (I'lSI, als Estats Units) i una
base de dades espanyola (el Consell Superior d'Investigacions
Cientifiques [CSIC]) per tal de disposar d'elements de compara-
ci¢ de la preséncia en el context espanyol i internacional. En els
dos casos, es tracta de les bases de dades de referencia en am-
bit internacional i espanyol, respectivament.

Es va demanar a vint-i-dos experts en comunicacié de les
diverses universitats catalanes la seva opinié sobre I'estat de la
recerca en comunicacié a Catalunya.

Finalment, s’han considerat diversos estudis i publicacions
sobre els estudis en comunicacio, i també s’han utilitzat les di-
verses fonts d'informacié posades a I'abast d’aquest equip per
part de I'lEC.

Va caldre també, per tal de poder preparar alguns dels indica-
dors utilitzats aqui, determinar a qui hauriem de considerar autor o
investigador catala. Després d'una fase inicial de debat, aquest
equip va considerar que, a efectes d’aquest report, convenia adop-
tar la seguient definicié d'autor o d'investigador catala: la persona
que desenvolupa la seva activitat principal en una unitat de recer-
ca (per exemple, una universitat) de Catalunya. Aquest criteri ens
permet obviar el lloc de naixement de I'autor i centrar-nos en el lloc
en el qual desenvolupa el seu treball. Atesa la naturalesa d'aquest
report, que intenta determinar 'estat de la recerca en comunicacié
a Catalunya, ens ha semblat que era la definicié més oportuna.

No s'han inclos dades de centres de recerca d'altres arees
de coneixement malgrat que despleguin linies d'investigacions
afins, com és el cas de I'lnstitut de Linguistica Aplicada de la UPF
en el camp de I'analisi del discurs.

2. OPORTUNITATS

La conformacid del camp académic de la comunicacid i la infor-
macié socials a Catalunya (com al conjunt espanyol) ha estat
més lenta que a la resta d'Europa i, per descomptat, que als Es-
tats Units i a Alemanya. La rad és comprensible si es té en
compte el llarg periode franquista, que no va afavorir, precisa-
ment, el desenvolupament de la recerca en aquest camp, molt
vulnerable a les intervencions dels poders dictatorials, encara
que en el primer ter¢ de segle s’haguessin publicat ja alguns
textos doctrinals d'interés, sobretot en els camps de la premsa i
de 'opinié publica i, en menor mesura, en els de la cinemato-
grafia, la radiodifusio, el disseny i la publicitat.

De totes maneres, I'arrencada actual de la investigacio aca-
demica catalana és posterior al franquisme —particularment els
anys vuitanta i noranta—, sobretot gracies a la consolidacié de
les facultats de ciencies de la informacid o de la comunicacio
que s’han anat implantant pel pais.

A causa del nombre d'institucions, persones, recursos, re-
cerques i editors, i del poder politic centralitzat, Madrid ha estat
tradicionalment el principal pol de I'Estat en el camp de la co-
municacio i la informacié. S’hauria de recordar, a titol indicatiu, la
tasca desenvolupada en els darrers anys per algunes institu-
cions clau com ara la Universitat Complutense de Madrid, la
Fundaci6 per al Desenvolupament de la Funcié Social de les Co-
municacions (FUNDESCO)/Fundacién Telefénica o I'Institut Ofi-
cial de Radiodifusi¢ i Televisié (IORTV), i per tot tipus d'instituts
privats especialitzats en marqueting comunicacional —estudis
d’audiéncia i inversions publicitaries—, productors d'informacié
comercial de valor estrategic.

Aquesta situacié ha determinat que Catalunya s’hagi trobat
quasi sempre amb un cert desavantatge respecte a Madrid
—encara que molt millor situada que la resta de comunitats au-
tonomes espanyoles— per a la realitzaci6 de qualsevol tipus
d’estudi de caracter empiric o aplicat que requereixi grans in-
versions en recursos técnics i humans, especialment en aquells
relacionats amb les noves tecnologies de la informacio.

A partir de la transicié politica i la restauracié de la Gene-
ralitat, Catalunya ha desenvolupat els seus propis mitjans de
comunicacié audiovisual, fruit de la seva vitalitat social i també
amb la finalitat d’afermar I'autogovern i reafirmar la identitat na-
cional, que s’havia vist molt amenacgada durant quaranta anys
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de régim franquista. Per aquests i altres motius, des de finals
dels anys setanta hi ha un gran interés en els ambients culturals,
inteHectuals, académics i politics per consolidar un sistema co-
municatiu propi —de televisio, cinema, radio i premsa, principal-
ment— que no depengui d'instancies exteriors i que sobretot
promogui la cultura catalana i generalitzi (i normalitzi) I'is de la
llengua propia.

Com ja s'ha dit, la primacia de Madrid en la promocié oficial
i en la gestid assistida de recursos i definicid de les politiques de
comunicacio i de recerca, sumat a les necessitats de Catalunya
per retrobar-se, reconeixer-se i autoafirmar-se en el redreca-
ment civic i social, ha determinat en gran mesura els estudis d'a-
questa especialitat que s’han anat realitzant en aquesta nacié en
els darrers anys. Per aix0, de manera preferent s’han inclinat per
perspectives de caracter nacional, regional i local, en una pro-
porcié molt superior als esfor¢cos que s'han dedicat, per exem-
ple, a I'analisi de la realitat espanyola, europea, americana o in-
ternacional.

3. ENTORN INSTITUCIONAL
3.1. Canvis a les institucions

3.1.1. Augment quantitatiu de la docéncia

Les institucions catalanes dedicades a I'estudi dels diferents
ambits de la comunicaci6 i la informacié han sofert uns canvis
importants al llarg dels anys noranta, ja que s’han consolidat i
n'ha augmentat considerablement el nombre, sobretot en el
cas de les institucions de docencia. Al comengament de la
decada només existia la Facultat de Ciéncies de la Comuni-
cacio de la UAB, que des del 1992 ofereix tres especialitats:
periodisme, comunicacié audiovisual i publicitat-relacions pu-
bliques.

Perd, gradualment s’ha anat diversificant I'oferta docent i
I'any 2003 hi ha altres universitats amb facultats també especia-
litzades en aquests estudis: periodisme i comunicacié audiovi-
sual a la UPF; periodisme, comunicacié audiovisual i publicitat-
relacions publiques a la URL; comunicacié audiovisual a la UB, i
periodisme a la UIC, entre les més importants.

Conseqlientment, com a minim s'ha duplicat no només el
nombre d'estudiants de primer, segon i tercer cicle d'aquestes
especialitats, sind que també ha augmentat considerablement el
nombre de professors dedicats a temps complet o parcial a tas-
ques docents en les diferents branques de la comunicacio i la
informacid. Aixi mateix, molts professors —sobretot els més jo-
ves— han accedit als cursos de doctorat i alguns d'ells han ob-
tingut el grau de doctor o estan en vies de fer-ho (a la taula 3 i
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la figura 1 seglients queda recollida I'oferta d’aquest tipus d'es-
tudis en el curs 2002-2003).

Draltra banda, han continuat la seva tasca altres centres uni-
versitaris catalans dedicats a la docéncia en alguna de les face-
tes de la comunicacio: fotografia i video, a la Facultat de Belles
Arts de la UB; historia del cinema, a les facultats de geografia i
historia de la UB, de la UAB i de la Universitat de Girona (UdG);
relacions publiques, a les escoles universitaries de relacions pu-
bliques de la UB i de la UdG, i documentacié (que s'ha diversifi-
cat molt) ha adquirit el rang de llicenciatura i ara s'imparteix a la
UB, UAB i Universitat Oberta de Catalunya (UOC). Al mateix
temps, altres especialitats, com ara la psicologia, la sociologia, la
pedagogia de la comunicacié i la comunicacio cientifica, han en-
trat a la universitat catalana, sobretot a les facultats d’aquestes
especialitats.

Parallelament, en diverses facultats de ciencies de la co-
municacio, aixi com en d'altres de les esmentades, es poden
cursar estudis de postgrau, tant de master —en diferents es-
pecialitats— com de doctorat, i en aquests moments hi ha a
Catalunya més de tres-cents doctors en alguna de les espe-
cialitats de la comunicacid i la informacio, preferentment perio-
disme (Jones, 2000).

L'oferta de masters és actualment forga abundant a la uni-
versitat catalana. Entre d'altres poden citar-se els segtients: Co-
municacio interactiva: telecomunicacions i multimédia, Comuni-
caci6é empresarial i institucional, Teoria i practica del documental
creatiu, Escriptura per a la televisid i el cinema, i Comunicacio i
educacio (a la UAB); Periodisme, Direccié de comunicacié en
les organitzacions i Comunicacio digital en les organitzacions (a
la UB); Comunicacié empresarial: especialitat tecnologies digi-
tals, Comunicacio cientffica, i Direccié d'empreses de comunica-
ci6 i grups multimedia (a la UPF), i Gestié d’'empreses de comu-
nicacio (a la URL) (taula 4).

3.1.2. Evolucio dels recursos documentals

Els anys noranta s'ha produit a Catalunya un rellangament d'an-
tigues institucions documentals i se n’han creat de noves, enca-
ra que també se n’han tancat d'altres que s’havien fundat ante-
riorment. Quant a les biblioteques, la més important del pais
continua sent la Biblioteca de Ciencies de la Comunicacié de la
UAB (amb gairebé cinquanta mil volums de llibres i més de vuit-
cents titols de revistes especialitzades), encara que se n’han
anat creant d'altres a les noves facultats (sobretot les de la UPF
ila URL).

Altres biblioteques especialitzades han estat potenciades,
com és el cas de la del Collegi de Periodistes de Catalunya, la
del Centre d'Estudis i Recursos Culturals (CERC, dependent de
la Diputacié de Barcelona) i la del Centre d'Estudis Olimpics i
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TAULA 3
Oferta docent de primer, segon | tercer cicle en comunicacio social de les universitats de Catalunya (curs 2002-2003)

Universitat 1ri 2n cicle 3r cicle (doctorat) Total
UAB Comunicacié audiovisual Comunicacié audiovisual i publicitat 7
Periodisme Periodisme i ciéncies de la comunicacié
Publicitat i relacions publiques Percepcié, comunicacié i temps

Psicologia de la comunicacié: interaccions educatives

UB Cinema i audiovisuals Art i representacio. Expressio i comunicacié visual 6
Publicitat i relacions publiques Art, territori i cultura del média
Comunicacié audiovisual LingUistica i comunicacio

UPF Periodisme Doctorat en comunicacio social 3

Comunicacié audiovisual

udG Graduat en realitzacié audiovisual i multimedia Tecnologies de la informacié 3
Publicitat i relacions publiques

uocC Comunicacié audiovisual Societat de la informacio i el coneixement 2

URV Publicitat i relacions publiques — 1

URL Comunicacié audiovisual Comunicaci6 i humanitats 4
Periodisme Politica, media i societat

Publicitat i relacions publiques

uiC Periodisme — 1
8
7 4
6
5 -
4 -
3
74
i N N B ,I,l,[
UAB uB UPF UdG URL uoc URV uiC

Figura 1. Oferta docent agregada (1r, 2n, 3r cicle) en comunicacié social de les universitats de Catalunya (curs 2002-2003).
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TAULA 4
Oferta docent de postgrau en materies relacionades amb la comunicacid en universitats de Catalunya (2002-2003)

a) Universitat Autonoma de Barcelona (http://www.uab.es)

Diplomatures de postgrau Cursos d’especialitzacio Masters d’especialitzacié
— Comunicacio creativa — Comunicaci¢ i educacio — Curs d'especialitzacié en Comunicacié corporativa
— Comunicacio i estratégia politica — Direccié de comunicacié empresarial — Implementacié de la tecnologia digital en la
— Fotoperiodisme i institucional practica de la fotografia
— Internet per a empreses i publicitat — Direcci6 i gestié d’'empreses radiofoniques
— La comunicaci¢ dels conflictes i la pau — Escriptura per a la televisié i el cinema
— Producci6 i gesti6 de la comunicacié local — Gestid de la comunicacio politica i electoral

— Imatge digital: especialitat fotografia

— Master internacional d’animacié audiovisual
— Pedagogia i comunicacié interculturals

— Tecnologies de la informacié geografica

— Teoria i practica del documental creatiu

b) Universitat de Barcelona (http://www.ub.edu)

Postgraus i masters (ciencies humanes i socials)

— Antropologia i comunicacié audiovisual

— Cultura historica, comunicaci6 i noves professions

— Estudis sobre la cultura visual

— Expressio, comunicacid i llenguatges a la practica educativa. Creacié de projectes

Addicionalment, hi ha diverses ofertes sobre comunicacié en la seccié de formacié continua-formacié oberta

¢) Universitat Pompeu Fabra (http://www.ub.es)

Masters Diplomes de postgrau Cursos de postgrau i de perfeccionament
— Animaci6 orientada a la realitzaci6 de — Comunicaci6 cientifica — Comunicacié mediambiental i biotecnologia
curtmetratges — Comunicacié empresarial — Comunicacié meédica
— Comunicaci6 cientifica — Direcci6 d'organitzacid i sistemes d'informacié — Comunicacié medica (semipresencial)

— Comunicacié empresarial

— Disseny periodistic

— Direcci6 d’empreses de comunicacio i grups
multimédia

— Documentaci6 digital

— Creaci6 de videojocs

d) Universitat de Girona (http://www.udg.es)

Cursos de postgrau de la Facultat de Comunicacio Cursos de postgrau de la Facultat d’Humanitats i Ciéncies Socials
— Curs d'especialitzacié en Gestié de petites publicacions — Curs d'especialitzacié en Comunicacié cultural i patrocini
— Diploma de postgrau en Protocol i relacions publiques — Curs d'especialitzacié en Eines i recursos informatics per a la

— Diploma d’especialitzacié en Guié i direccié de cinema comunicacid i la critica d'art
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TAULA 4 (Continuacid)
Oferta docent de postgrau en materies relacionades amb la comunicacid en universitats de Catalunya (2002-2003)

d) Universitat de Girona (http://www.udg.es)

Cursos de postgrau de la Facultat de Comunicacio Cursos de postgrau de la Facultat d’Humanitats i Ciencies Socials
— Diploma d'especialitzacié en Protocol i organitzacié d'actes — Curs d'especialitzacié en Estrategies i mitjans de comunicacié audiovisual,
— Diploma d'especialitzaci¢ integral en Radio comunicacié de masses i comunicacio interactiva

— Curs d'especialitzacié en la Comunicacié cultural

— Curs d'especialitzacié en Taller de gabinets de premsa

— Diploma de postgrau en Comunicacié de I'art i de la cultura
— Master en Comunicacid i critica d"art

— Master en Tecnologies de la informaci¢ i la comunicacié per
a professionals de les humanitats i les ciéncies socials

e) Universitat Oberta de Catalunya (http://www.uoc.edu)

Formaci6 de postgrau

— Societat de la informacié
1. El Periddico. Periodisme digital: convergéncia de mitjans i produccié multisuport
2. Redacci6 on line recursos multimédia
3. Edicié: processos editorials i edicié digital (on /inei off line)
4. Processos editorials
— Tecnologies de la informaci¢ i la comunicacié

) Universitat Rovira i Virgili (http://www.urv.es)

Universitat d’estiu (juliol 2002)

— Documentals historics: moda o necessitat
— Comunicar la justicia

g) Universitat Ramon Llull (http://www.url.es)

Masters i postgraus

— Comunicacio digital

— MBA en Gestié d’empreses de I'audiovisual

— Postgrau en composicié de text

— Postgrau en comunicacié audiovisual digital

— Postgrau en direccié d'actors per al cinema i la televisio

— Postgrau en entendre la societat digital: empresa, cultura i comunicacio
— Postgrau en la critica de cinema i musica pop

— Postgrau en periodisme digital

— Postgrau en planificaci6 estrategica de la comunicacié empresarial
— Postgrau en produccié publicitaria i below-the-line

— Postgrau en publicitat digital

— Postgrau en realitzacié audiovisual (cinema i televisié)

— Postgrau en reporterisme

— Postgrau en comunicacié de I'entreteniment

— Postgrau en comunicacié politica i relacions institucionals
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TAULA 4 (Continuacid)
Oferta docent de postgrau en mateéries relacionades amb la comunicacid en universitats de Catalunya (2002-2003)

g) Universitat Ramon Llull (http://www.url.es)

Masters i postgraus

— Postgrau en noves tendéncies en el periodisme d'investigacié
— Postgrau en creacié de projectes audiovisuals amb viabilitat comercial
— Postgrau en comunicacié i mecenatge social a 'empresa i a les entitats no lucratives

— Postgrau en produccié i comunicacié cultural

— Postgrau en noves tendéncies del periodisme esportiu

h) Universitat Politécnica de Catalunya (http://www.upc.es)

Cursos de postgrau

— Graduat en Fotografia i creacié digital

— Graduat en Multimedia

— Disseny d'aplicacions multimédia

— Disseny i produccié de continguts digitals
— La practica del génere documental en video
— La produccié audiovisual i multimedia

de I'Esport (CEQIE, de la UAB), a més d'altres gestionades
per la Generalitat de Catalunya, com és el cas de la Biblioteca
Bergnes de las Casas (especialitzada en el camp del llibre) i la
Delmiro de Caralt (en el camp del cinema).

No obstant aixo, des del 1988 existia el banc de dades
COMCAT, que va posar en funcionament el Centre d’Investi-
gacié de la Comunicacié (CEDIC, dependent de la Generalitat
de Catalunya), que va tancar I'any 1997, amb més de dotze mil
referencies bibliografiques dels Paisos Catalans, dues mil refe-
rencies sobre investigadors catalans, espanyols i iberoameri-
cans, i un miler de referencies d'institucions catalanes, espan-
yoles, europees i americanes. Cap altra institucié ha continuat
la seva tasca documental, encara que el citat CEQIE i I'Institut
de la Comunicacié (InCom, de la UAB) han posat en funciona-
ment els seus respectius bancs de dades especialitzats, que
poden ser consultats en linia a través del Portal de la Comuni-
cacio.

3.1.3. Diversificacio de la recerca

De fet, la instituci¢ pluridisciplinaria que manté una trajectoria
més significativa en el camp de la recerca en comunicacio i in-
formacié continua sent la Facultat de Ciéncies de la Comunica-
ci6 de la UAB. No només pel nombre de tesis doctorals llegi-
des (unes noranta-sis, entre el 1996 i el 2002), sind pel volum
de llibres i ponéncies a congressos elaborats pels seus pro-
fessors.

Els departaments de comunicacié social de les noves uni-
versitats, la UPF i la URL, han posat en funcionament amb rapi-
desa els seus tercers cicles i, al cap de pocs anys, ja han donat
les seves primeres tesis doctorals, i altres facultats de diferents
universitats (tant antigues com de nova creacid) han efectuat
també una labor investigadora destacada, sobretot en el camp
de la historiografia, la pedagogia, la semiotica o la sociologia.
Més recentment, per al curs academic 2000-2001, la UOC ha
posat en funcionament el seu doctorat sobre societat de la in-
formacid i el coneixement, pioner a Europa.

Dins I'ambit universitari sobresurt clarament la labor desen-
volupada els darrers anys per centres de recerca de la UAB (el
CEQIE, I''nCom, el Centre de Documentacié sobre la Comunica-
cié, I'Euroménitor i 'lUSAménitor), que en pocs anys han portat
a terme una tasca investigadora important, que transcendeix les
fronteres catalanes, ja que algunes s’han fet en colaboracio
amb altres investigadors i institucions europees i d'arreu del
mon. Destaca I'Informe de la comunicacio a Catalunya (2000 i
2002), elaborat per un equip multidisciplinari, i que és un dels
estudis més importants realitzats al Principat en aquest camp
durant el periode aqui analitzat. També cal parlar de I'Institut
Universitari de '’Audiovisual (IUA), de la UPF, especialitzat so-
bretot en I'estudi i la promocié de les arts digitals, i dins d’aque-
lla mateixa universitat I'Observatori de la Comunicacié Cientifica,
el Centre de Disseny Periodistic Barcelona 95, i I'Aula d'Historia
del Periodisme Diari de Barcelona.
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Fora de la universitat, diferents entitats privades o publiques
han realitzat directament, o bé les han promocionat, investiga-
cions en aquest camp. En aquest sentit, cal citar especialment
durant els anys noranta la Societat Catalana de Comunicacié
(SCC, filial de I'lEC), la Fundacié Jaume Bofill, el Centre d'Estu-
dis de Planificacid, el Collegi de Periodistes de Catalunya, Film
Historia o el CEDIC.

Especialment, el CEDIC (1987-1997) va suposar un motor
per a la recerca en comunicacié a Catalunya: va encarregar més
d’'un centenar d'estudis a professors universitaris del pais, va
publicar més de setanta llibres i va promoure els Premis a la In-
vestigacié en Comunicacié de Masses. Des del 1997 existeix el
Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC, també adscrit a la
Generalitat), que, encara que es dediqui fonamentalment a al-
tres activitats, ha promogut i finangat algunes recerques en el
camp de la comunicacid audiovisual, ha editat revistes, llibres i
informes, i ha mantingut els esmentats Premis.

3.1.4. Consolidacio de les publicacions
académiques

Al llarg dels darrers anys s’han anat consolidant diferents revis-
tes academiques catalanes, promogudes per institucions uni-
versitaries 0 bé per altres actors publics o privats. Les diferents
revistes poden emmarcar-se perfectament dins els models in-
ternacionals, encara que, en general, no tinguin una repercussio
important més enlla de les terres de parla catalana a causa so-
bretot de la llengua generalment utilitzada, ja que aquest tipus
de revistes s’han caracteritzat sobretot per tractar temes d'inte-
res propis del pais i per defensar i promoure la llengua i la cultu-
ra catalanes.

La de major solera i qualitat és Analisi. Quaderns de Comu-
nicacid i Cultura, fundada I'any 1980 per I'actual Departament de
Periodisme i de Ciencies de la Comunicacié de la UAB, que en
els onze nimeros publicats entre el 1996 i el 2002 ha tingut bo-
nes colaboracions tant d'autors catalans com d'altres paisos,
especialment llatins.

La SCC, filial de I'lEC, va fundar el 1989 la revista Periodisti-
ca, que ha publicat en el periode estudiat dos nimeros dedicats
als estudis sobre teoria i historia del periodisme. La mateixa en-
titat va posar en circulacié el 1991 una altra revista académica
anomenada Treballs de Comunicacio, que en els seus onze nl-
meros editats entre el 1996 i el 2002 ha donat a coneixer les ac-
tivitats de la institucié, a més dels treballs tedrics produits pels
seus membres (que han passat de setanta-cinc I'any 1990 a
cent quinze actualment).

Altres institucions privades han promogut, també, les seves
revistes teoriques. L'Escola Elisava publica, des del 1986, 7Temes
de Disseny, dedicada preferentment a questions de disseny

grafic, imatge corporativa, semiotica, teoria de la comunicacié
i cultura de masses, i va treure set nimeros durant el periode
estudiat. L'associacio Film Historia publica des del 1991 la re-
vista Film Historia, que acull articles academics sobre historia
i teoria cinematografiques, tant de films nacionals com estran-
gers.

Meés recentment, des de I'any 1995, I'Observatori de la Co-
municaci6 Cientifica, de la UPF, ha publicat setze nimeros de
Quark. Ciencia, Medicina, Comunicacion y Cultura, dedicada a
I'estudi teoric de la divulgacio cientifica a través dels mitjans de
comunicacio. Des del 1996, la Facultat de Ciencies de la Comuni-
caci6 Blanquerna de la URL ha publicat ja tretze nimeros de 7ri-
podos. Llenguatge, Pensament, Comunicacid, que acull articles
dels professors del centre, aixi com collaboracions d'altres pro-
cedéncies. Al mateix temps, el CAC ha editat des del 1998 set-
ze numeros de Quaderns del CAC, que suposen una font impor-
tant sobre aspectes legals i sociologics de la radiotelevisio a
Catalunya i a la resta d'Europa.

L'any 1997 es va posar en circulacié, només en suport di-
gital a través d’'Internet, el primer nimero de Formats. Revista
de Comunicacio Audiovisual, promoguda pels estudis de co-
municaci6 audiovisual de la UPF, que va publicar un segon nu-
mero el 1999, i ofereix articles académics sobre aquest camp
especific.

4. PROFESSIONALITZACIO 1 DIFUSIO
DE LA RECERCA

4.1. Trets generals

Des dels anys vuitanta s’ha produit una expansié important
—tant qualitativa com quantitativa— dels estudis sobre comuni-
cacio i informacio, d'acord amb I'evolucid politica, social, econo-
mica i cultural del pafs, i amb el desenvolupament dels propis
sistemes mediatic i cultural.

Aquest apogeu obeeix a una série de causes diverses, entre
les quals es poden apuntar les seglents: consolidacié de les lli-
bertats publiques, transformacions tecnologiques, aparicid de
nous béns i serveis mediatics, i creixement del mercat comuni-
catiu, sobretot per I'aparicid i multiplicacié de la televisio privada
i la irrupcié del fenomen multimedia i d’Internet. Consequent-
ment, s'ha produit un major interes social per aquests temes i un
augment de la demanda per part de joves interessats a dedicar-
se a alguna de les especialitats de la comunicacid i la informacio.
De manera parallela, la universitat catalana (com el conjunt de
I'espanyola) s'ha transformat i ha exigit al seu personal docent
una major especialitzacié i dedicacié academica, i li ha demanat
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la realitzacio de treballs d'investigacié per poder consolidar la
seva situacio laboral o la seva carrera academica.

Aquests fenomens de caracter divers i heterogeni han pro-
vocat un creixement numeric i una major professionalitzacié per
part dels investigadors catalans. Com a resultat, s’ha produit un
augment del nombre de treballs de recerca de doctorat i de tesis
doctorals, una proliferacié de tot tipus de congressos, jornades i
simposis, una major edicié de llibres especialitzats i, com s’ha vist,
I'aparicio i consolidacié d'algunes revistes academiques.

En els darrers anys s’han celebrat centenars de jornades,
simposis, encontres i colloquis de caracter academic i profes-
sional. Malauradament, amb excepcions, no hi ha continuitat, ni
hi ha tampoc una gran convocatoria anual dels investigadors en
aquest camp, ni a Catalunya ni al conjunt espanyol.

Existeixen diferents editorials privades que disposen de
colleccions especifiques sobre comunicacio i informacio, i que
publiguen en total algunes dotzenes de llibres anuals, tant d’au-
tors catalans com d’espanyols i estrangers. Entre les que publi-
quen basicament en llengua espanyola han destacat els anys
noranta Paidés, Ariel, Bosch i Gedisa i, en menor mesura, Feed-
Back Ediciones, CIMS, Icaria, Anagrama, Flor del Viento i ESRP-
PPU. Logicament, els seus llibres (sobretot els manuals profes-
sionals o els de caire teoric més general) es comercialitzen al
conjunt d’Espanya i als diferents paisos llatinoamericans.

Perd no passa el mateix entre les editorials que publiquen
especialment en catala, on destaca Portic —encara que també
cal parlar de Llibres de I'index, Publicacions de I'Abadia de
Montserrat, Barcanova, Deria Editors, Edicions 62, Proa, Els Lli-
bres de la Frontera, Columna, Rafael Dalmau Editor i la valencia-
na Edicions 3 i 4, entre d'altres—, que arriben amb prou feines al
conjunt de terres de parla catalana. Al mateix temps, diferents
institucions publiques han tingut una produccié bibliografica im-
portant en aquesta llengua, com ara el desaparegut CEDIC, la
UAB (en collaboracié amb altres universitats), el CAC, diferents
departaments de la Generalitat de Catalunya, les diputacions
provincials i diversos ajuntaments (especialment el de Barcelo-
na). Entre les institucions privades destaca sens dubte el Collegi
de Periodistes de Catalunya, a més de I'lEC o la Fundacié Jaume
Bofill.

De totes maneres, hi ha una escassa repercussio a I'estran-
ger de la labor desenvolupada per la investigacio catalana sobre
comunicacio i informacio, tant sigui en catald com en espanyol.
Aix0 s'observa en una série d'indicadors, com, per exemple, que
practicament no es tradueixen llibres d'autors catalans a altres
llenglies, que aquests dirigeixen poques investigacions interna-
cionals i que a penes participen en aquest tipus de treball
collectiu i, a més a més, que no publiquen gaire en revistes aca-
demiques internacionals.
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4.2. Progressio de les tesis doctorals

Dins la diversitat de la recerca feta durant els anys noranta a
Catalunya (en diferents universitats i centres especifics, feta
a titol individual o en equips) i que ha estat difosa sobretot a
través de llibres i revistes academiques i també de ponencies
en congressos especialitzats, destaca I'elaboracié de tesis doc-
torals llegides a diferents universitats del pais. Encara avui su-
posen una tasca personal que ocupa a l'investigador alguns
anys d'estudi i treball continuat. De totes maneres, hi ha hagut
un creixement sostingut del nombre de tesis doctorals al llarg
de les darreres decades, sobretot des dels anys setanta i, d'una
manera especial, durant els anys vuitanta i noranta, amb un fort
augment tant pel que fa a Catalunya com al conjunt espanyol
(Jones, 2000). Les tesis doctorals d’universitats catalanes han
suposat aproximadament una cinquena part del total estatal,
taxa que es troba per damunt de la del nombre d’habitants del
Principat.

5. RESULTATS

5.1. Evolucié quantitativa de la recerca
(1996-2002)

Per tal de conéixer millor I'evolucié de la recerca en comunicacio
i informacié a Catalunya els darrers anys, s’ha fet una analisi
quantitativa a partir de la produccié bibliografica autoctona (lli-
bres, articles en revistes académiques, tesis doctorals i treballs
de recerca de doctorat) entre els anys 1996 i 2002. Els resultats
son significatius, ja que ens donen dades forga objectives (dins
les limitacions que presenta la cerca i estudi d'un material tan
ampli, dispers i heterogeni), i es poden fer comparacions entre
els dos sexes, els anys de publicacid, les universitats de lectura
de tesis i treballs de recerca, les llengtes utilitzades, els dife-
rents sectors comunicatius analitzats, les disciplines i especiali-
tats cientifiques emprades en la recerca, i finalment els territoris
als quals fan referencia com a objecte d’estudi.

La producci¢ anual de llibres entre el 1996 i el 2002 té for-
ca alts i baixos, encara que la d'articles de revistes académiques
és més estable (taula 5). Al mateix temps, la produccié de tesis
doctorals i treballs de doctorat també es manté estable, amb
una taxa de creixement (taula 6).

En les figures seguents (2, 3, 4) es presenten de manera gra-
fica (primer segregades per generes i després de manera con-
junta) les informacions de la taula 5.

El sexe clarament predominant entre els investigadors aca-
demics a Catalunya és el masculi —gairebé tres quartes parts
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TAULA 5
Evolucio dels llibres i articles, 1996-2002*

Homes Dones Total
Anys Llibres Articles Llibres Articles Llibres Articles
1996 53 42 13 8 66 50
1997 60 48 5 18 65 66
1998 74 80 8 19 82 99
1999 100 42 18 17 118 59
2000 94 63 21 26 115 89
2001 79 59 18 18 97 77
2002 60 66 16 19 76 85
Total 520 400 99 125 619 525

* Hi ha un total de 724 titols de llibres referenciats en el periode 1996-2002, dels quals 105 s6n d'autors diversos i no d'autor individual.

d’homes enfront d'una quarta part de dones en el cas de llibres respecte als documents universitaris: tesis doctorals i treballs de
i articles de revistes—, i aix0 tot i 'augment de la preséncia fe- doctorat (taula 6). El logic hauria de ser que en un futur s'anés
menina en les carreres de ciéncies socials des de la decada dels equilibrant també la producci¢ de llibres i articles.
vuitanta (taula 5). No obstant aixo, els dos sexes s'equiparen Igual que en I'anterior taula, a les figures 5, 6 i 7 es presen-
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FIGURA 2. Evolucié dels llibres i articles, 1996-2002: homes.
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FiIGURA 3. Evolucié dels llibres i articles, 1996-2002: dones.
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FIGURA 4. Evolucié dels llibres i articles, 1996-2002: total.
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TAULA 6
Evolucio de les tesis i treballs de doctorat, 1996-2002*

Homes Dones Total
Anys Tesis Treballs Tesis Treballs Tesis Treballs
1996 13 15 7 9 20 24
1997 16 16 5 16 21 32
1998 7 12 6 17 13 29
1999 12 18 6 19 18 37
2000 9 22 6 11 15 33
2001 11 18 5 20 16 38
2002 19 24 20 26 39 50
Total 87 125 55 118 142 243

* Hi ha nou tesis de les quals no se sap el sexe de I'autor. A més a més, hi ha doctors amb més d'una tesi.
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FIGURA 5. Evoluci6 de les tesis i treballs de doctorat, 1996-2002: homes.

ta de manera grafica, i primer segregada per generes i després nir la Facultat de Ciencies de la Comunicacié més antiga— i la

de manera agregada, la informacié de la taula 6.

UPF sén els llocs on s’han llegit més tesis doctorals i també més

Pel que fa a les universitats on s’han presentat els treballs treballs de doctorat. Per tant, la distribucié de la recerca per uni-
académics, cal dir que la UAB —sens dubte, gracies al fet de te- versitats es troba encara molt desequilibrada (taula 7 i figura 8).
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FIGURA 6. Evolucié de les tesis i treballs de doctorat,1996-2002: dones.
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FIGURA 7. Evolucié de les tesis i treballs de doctorat, 1996-2002: total.
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TAULA 7

Universitats de lectura de tesis | treballs de doctorat, 1996-2002

Universitats Tesis Treballs Total
Universitat Autonoma de Barcelona 96 190 286
Universitat Pompeu Fabra 17 42 59
Universitat Ramon Llull 9 11 20
Universitat de Barcelona 13 — 13
Universitat de Girona 3 — 3
Universitat Politécnica de Catalunya 2 - 2
Universitat de Lleida 1 — 1
Universitat Oberta de Catalunya 1 — 1
Total 142 243 385
350
300
250
200
M Treballs
150 [ Tesis
100
50
O | e— |
T T T T T T
UAB UPF URL UB udG UPC udL uocC

FiGura 8. Universitats de lectura de tesis i treballs de doctorat, 1996-2002.

Cal assenyalar, en aquest sentit, que els programes de doctorat
son relativament nous en la major part de les universitats. La
produccié de la resta d'universitats hauria d'anar pujant en els
propers anys.

Pel que fa a les llenglies, encara que s'ha evolucionat cap a
la publicacié de textos academics escrits majoritariament en ca-
tala, hi ha una preeminéncia de la llengua espanyola en el cas de
tesis doctorals i treballs de doctorat, i aix0 és a causa, entre d'al-
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tres, de la preséncia d’estudiants llatinoamericans a les universi-
tats catalanes. D'altra banda, el fet que les principals editorials
de I'ambit de la comunicacié publiquin en espanyol és un altre
factor que s’ha de tenir en consideracid. Entre les llenglies es-
trangeres hi ha I'angles, el portugués, el frances i l'italia (taula 8
i figura 9).

Entre els diferents sectors comunicatius analitzats en I'ampli

| 1395

ventall que componen els fenomens comunicatius i informatius,
destaquen, pel nombre de referencies existents entre el 1996 i
el 2002, els massius, com ara la cinematografia, la televisio, el
sistema mediatic en el seu conjunt, la premsa i la radiodifusio, a
més de nous mitjans tecnologics com ara Internet i el multime-
dia, i altres llenguatges tradicionals com ara la publicitat comer-
cial i la propaganda politica (taula 9 i figura 10).

TAULA 8
Llengua utilizada, 1996-2002

Llibres Articles Tesis Treballs Total
Catala 377 403 59 77 916
Espanyol 339 118 80 164 701
Angles 6 4 2 1 13
Portugués 1 — - 1 2
Frances - - 1 — 1
Italia 1 — — — 1
Total 724 525 142 243 1.634
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FiGUrRA 9. Llengua utilitzada, 1996-2002.
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TAULA 9
Sectors comunicatius, 1996-2002

Llibres Articles Tesis Treballs Total
Cinematografia 135 87 17 18 257
Televisio 68 56 29 66 219
Sistema mediatic 88 60 10 16 174
Internet 52 68 10 38 168
Premsa 43 91 26 6 166
Radiodifusio 24 64 6 22 116
Publicitat 47 7 10 22 86
Multimedia 12 20 9 8 49
Propaganda politica 4 20 1 12 37
Telecomunicacions 4 16 8 4 32
Relacions publiques 4 4 3 16 27
Editorial 19 4 — — 23
Fonografia 15 3 4 — 22
Fotografia 11 3 3 — 17
Videografia 4 4 - — 8
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FIGURA 10. Sectors comunicatius, 1996-2002.
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En relacié amb les principals disciplines i especialitats cien-
tifiques basiques d'analisi dels fenomens comunicatius i infor-
matius, destaca —a gran distancia de la resta— la historiografia,?
seguida per la tecnologia de la informacio, la periodistica, la po-
litica de la comunicacid, la semiotica i la sociologia de la comu-
nicacié. Sén quasi testimonials les aproximacions juridiques, do-
cumentals, filosofiques, psicologiques i economiques (taula 10 i
figura 11).

Finalment, pel que fa als territoris concrets® analitzats a les
diferents investigacions académiques, destaca d’'una manera
especial Catalunya (amb I'excepcié de les tesis doctorals), se-
guida a una certa distancia per Espanya. A continuacié hi ha els
Estats Units i Europa i, en menor mesura, I America Llatina, els Pai-
sos Catalans i el Tercer Mén. S6n escassos, de totes maneres,
els estudis sobre el panorama internacional, amb I'excepcié de
I'area occidental (taula 11 ifigura 12).

5.2. Unitats de recerca

A Catalunya, com a la resta d'Espanya i a bona part dels paisos
europeus, els actors principals de la recerca cientifica i acadé-
mica en comunicacié solen ser les universitats. Es ben cert que,
segons quina sigui la definicié que es doni al terme recerca es
podrien identificar altres actors, per exemple, si considerem els
estudis d'audiéncia. Ara bé, no és aquest el context ni el sentit
que correspon atorgar aqui al terme.

En aquest, sentit, s'han identificat un total de trenta-sis uni-
tats de recerca. Es consideren com a tals els grups formalment
establerts (com ara departaments universitaris) i que almenys en
el curs 2002-2003 estaven actius. La convencié que hem utilitzat
ha estat forga simple (més endavant presentarem les dades del
Departament d'Universitats, Recerca i Societat de la Informacié
[DURSI] com a element de comparacié amb aquest criteri): hem
considerat unitats de recerca els departaments i instituts univer-
sitaris, perd també altres figures amb denominacions diverses
(centre, grup, etc.), sempre que aquestes unitats s’hagin donat a
congixer formalment com a tals unitats de recerca.

Algunes guestions que cal assenyalar a proposit de les da-
des presentades a la taula 12 i la figura 13 sén les seglients: no

2. Aquest fet pot indicar que, a més de voler recuperar i reconstruir el passat
dels fenomens comunicatius del pais, les investigacions es troben en una fase en
la qual sén diffcils els estudis més actuals, sobretot de tipus sociologic, politic, eco-
nomic o tecnologic.

3. Es cert que no tots els estudis fan referéncia explicita a un collectiu especi-
fic, sobretot en obres de caracter teoric no propies de disciplines com ara la histo-
riografia, la sociologia, I'economia, el dret o la ciéncia politica.

4. S’han inclos en el terme «Espanya» tots aquells documents que fan refe-
rencia al conjunt de I'Estat.

| 1397

és gens facil dibuixar el mapa «real» dels grups i unitats de re-
cerca. La rad és perque alguns grups, o bé sén de facto, sense
cap figura legal o formal que els identifiqui, 0 bé tot i disposar en
alguns casos d'algun grau o nivell de formalitzacio, no s’han do-
nat a conéixer d'una manera publica com a tals grups.

Per tant, el significat de les dades anteriors no és el d'un in-
tent de dibuixar els grups o unitats de recerca existents de fac-
to; sin¢ d'identificar els actors estructurals més importants, és a
dir, aquells grups que gaudeixen almenys del grau de formalit-
zaci6 suficient (per exemple, departaments d’universitats) a par-
tir de I'analisi de la informacié que es pot trobar en les mateixes
universitats (principalment, perd no Unicament, a través dels
llocs web de les universitats catalanes).

Un cop fetes aquestes observacions previes, una segona
constatacio és la importancia que mostren, novament, les dues
universitats més actives en el nostre ambit: UAB i UPF. En
aquest cas, el nombre d’unitats de recerca identificades és sen-
siblement similar (onze a la UPF i deu a la UAB). Ara bé, cal as-
senyalar que aquesta similitud en el nombre no és necessaria-
ment indicadora de la intensitat investigadora o de la capacitat
de productivitat cientifica.

Tot i que la mera existéncia d’'una unitat de recerca més o
menys formalitzada és sempre significativa, els indicadors de
productivitat cientifica s’han de valorar combinant altres indica-
dors ja observats en apartats anteriors (per exemple, treballs de
recerca i tesis doctorals, articles, etc.). La rad que no hi hagi una
relaci6 directa és que les unitats de recerca poden agrupar a
nombres molts diversos d'investigadors. Per exemple, algunes
universitats opten per agrupar les seves activitats de recerca en
un nombre limitat d’unitats, perd amb un gran nombre de parti-
cipants.

En aquest sentit, es pot mencionar els casos molt notables
de la UOC amb I'IN3, que inclou subgrups; el de la UAB amb
I''nCom, que aplega un bon nombre de grups de recerca i de
I'lUA de la UPF, amb una situacié6 molt similar d’agrupament
daltres subgrups, per mencionar Unicament tres casos de tres
universitats diferents. No son, no obstant aix0, els Unics casos,
d’aqui que hem de refermar el caracter convencional de qualse-
vol categoritzacié d'unitats de recerca, incloent la que hem pre-
sentat aqui en la taula 12. En 'apartat seglient considerarem les
dades sobre la mateixa quiestio que presenta el DURSI i que ens
serviran de contrast amb les elaborades per aquest report.

5.2.1. Unitats de R+D en comunicacio

segons el DURSI
En concret, i per tal de presentar una altra categoritzacio parti-
cularment significativa, si consultem la informacié oficial del DUR-
Sl de la Generalitat de Catalunya, I'any 2003 sota la categoria
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TAULA 10

Disciplines i especialitats cientifiques, 1996-2002

Llibres Articles Tesis Treballs Total
Historia de la comunicacio 175 115 13 10 313
Tecnologia de la informacié 60 92 30 55 237
Periodistica 59 55 26 46 186
Politica de la comunicacié 40 92 15 34 181
Semiotica 75 43 16 30 164
Sociologia de la comunicacié 40 44 23 36 143
Analisi del contingut 24 52 16 29 121
Didactica de la comunicacié 43 39 7 16 105
Estructura de la comunicacié 20 60 3 19 102
Etica i deontologia de la comunicacié 27 51 5 8 91
Disseny grafic i audiovisual 12 16 20 23 71
Economia de la comunicacio 12 36 6 6 60
Psicologia de la comunicaci6 social 11 15 11 16 53
Teoria de la comunicacio 12 28 2 7 49
Documentacié periodistica 19 8 2 12 41
Dret de la comunicacié 4 32 1 - 37
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Figura 11. Disciplines i especialitats cientifiques, 1996-2002.
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TAuLA 11
Territoris als quals fan referéncia com a objecte d'estudi, 1996-2002

Llibres Articles Tesis Treballs Total
Catalunya 315 194 30 55 594
Espanya 78 69 45 36 228
Estats Units 75 42 5 14 136
Europa 21 44 18 20 103
Ameérica Llatina 1 4 10 21 36
Territoris de parla catalana 18 4 7 6 35
Tercer Mén 1 12 2 4 19
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FIGURA 12. Territoris als quals fan referéncia com a objecte d'estudi, 1996-2002.

«comunicacié i informacié», trobem quinze unitats de recerca
(unitats de R+D en la terminologia del DURSI), en comptes de
les trenta-sis que hem identificat nosaltres. El DURSI classifica les
unitats de recerca en tres categories: «grups de recerca, «cen-
tres de recerca» i «departaments». Les presentem a continuacio.

En primer lloc, entre les quinze unitats de R+D existents en
comunicacié segons les dades del DURSI trobem els segtients

cinc grups de recerca: a) Grup d’Estudis Internacionals de Tele-
visié, Departament de Periodisme i Ciéncies de la Comunicacio,
UAB; b) Grup de Recerca en Imatge, So i Sintesi, Departament
de Comunicacié Audiovisual i Publicitat, UAB; ¢) Grup OLIBA,
On Line Information Background Applications, Internet Interdis-
ciplinary Institute, IN3, UOC; ¢) Observatori de la Comunicacié
Cientifica, UPF; ) UNICA, Unitat d'Investigacié en Comunica-



1400 | INSTITUT D’ESTUDIS CATALANS Reports de la recerca a Catalunya: 1996-2002

TAULA 12
Unitats de recerca identificades (actives el curs 2002-2003)

Nam. Unitat Organitzacio
01 Area de Recerca i Creacié Audiovisual UPF
02 Aula d'Historia del Periodisme Diari de Barcelona UPF
03 Catedra Internacional d'Olimpisme UAB
04 Catedra UNESCO de Comunicacié UAB
05 Centre d'Estudis Olimpics i de I'Esport UAB
06 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (abans, i fins al 1997: Centre d'Investigacié de la Comunicacié) Generalitat de Catalunya
07 Departament de Comunicacié Audiovisual i Publicitat UAB
08 Departament de Comunicacié Social URL
09 Departament de Periodisme URL
10 Departament de Periodisme i Ciencies de la Comunicacié UAB
11 Departament de Periodisme i de Comunicacié Audiovisual UPF
12 Disseny Periodistic Barcelona 95 UPF
13 Departament de Publicitat i Relacions Publiques URL
14 Dona a Dona URL
15 Escola Superior de Cinema i Audiovisuals de Catalunya uB
16 Escola Superior de Relacions Publiques UB
17 Estacio de la Comunicacio UPF
18 Facultat de Formacié del Professorat uB
19 FILM-HISTORIA Centre for Cinematic Research uB
20 Grup d'Estudis Internacionals de Televisio UAB
21 Grup d’Experimentacié en Comunicacio Interactiva UPF
22 Grup de Recerca en Imatge, So i Sintesi UAB
23 Grup de Recerca Terminologica en Comunicacié Empresarial URL
24 Grup de Tecnologia Musical UPF
25 Grup de Tecnologies Interactives UPF
26 Imatge i Discurs URL
27 IN3 Internet Interdisciplinary Institut uocC
28 Institut de la Comunicacié UAB
29 Institut Universitari de I'’Audiovisual UPF
30 Observatori de la Comunicacié Cientifica UPF
31 Observatori de la Comunicacié Local UAB
32 Observatori de Politiques de la Comunicacié UAB
33 Societat Catalana de Comunicacié IEC
34 Technology, Economics and Diversity in the Periphery URL
35 Unitat d'Investigacié en Comunicacié Audiovisual UPF

36 Violencia i Televisio URL
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Ficura 13. Unitats de recerca (curs 2002-2003).

cié Audiovisual, Departament de Periodisme i Comunicacié Audio-
visual, UPF.

En segon lloc, i sempre segons les dades del DURSI, hi ha
tres centres de recerca, que son els seglents: a) Centre d'Estu-
dis Olimpics i de I'Esport, UAB; b) Institut Universitari de I'Audio-
visual, UPF; ¢) Internet Interdisciplinary Institute, IN3, UOC.

En tercer lloc, en el seu cens d’unitats de recerca (o unitats
de R+D) el DURSI inclou set departaments vinculats amb co-
municacio social de sis universitats catalanes (una universitat re-
peteix): a) Departament de Biblioteconomia i Documentacio,
Universitat de Vic (UVic); b) Departament de Ciéncies Politiques
i Socials, UPF; ¢) Departament de Comunicacié Audiovisual i
Publicitat, UAB; d) Departament de Comunicacié Social, URL;
e) Departament de Filologia Catalana, UAB; 1) Departament de
Periodisme i Ciencies de la Comunicacié, UAB; g) Departament
de Periodisme i Comunicacié Audiovisual, UPF.

Finalment, correspon mencionar encara una altra forma
d’enfocar el tema de les unitats de recerca d'acord amb les da-
des del DURSI. Ens referim a la figura oficial de grup de recerca
consolidat. Com és sabut, aquesta és una figura legal que ser-
veix per reconeixer grups de recerca relativament amplis (és a
dir, formats per diversos investigadors) que han consolidat a tra-
vés de diversos indicadors (publicacions i projectes, principal-
ment) la seva activitat investigadora. En aquest sentit és espe-
cialment significatiu que, en el periode 1996-2002, Unicament
apareixen dos grups de recerca consolidats: @) Grup d’Estudis
Internacionals de Televisio, de la UAB, i b) Unitat d’Investigacié
en Comunicacié Audiovisual, de la UPF. Per tant, Unicament
dues unitats de recerca (o, vist d'una altra manera, dues univer-

sitats —UAB, UPF— han obtingut algun ajut en les convocatories
efectuades entre els anys 1996 i 2002 de reconeixement de
grups de recerca consolidats en I'ambit de la comunicacio.

Per tant, aixd no és sin6 una mostra més de les dificultats
d'identificar unitats de recerca significatives sense fer refe-
rencia a alguna convencié previa, per simple que sigui (i que
sempre sera discutible). Mentre que la taula 12 ens ha per-
mes identificar trenta-sis unitats de recerca i les dades del
DURSI rebaixen aquestes unitats a quinze, la consideracio
Unicament de grups de recerca consolidats les redueix final-
ment a dues!

Per si tot aixo fos poc, cal assenyalar també que, tot i que els
departaments i instituts d’universitats sén, amb diferéncia, I'ac-
tor més important i significatiu en les unitats de recerca (com es
pot comprovar facilment consultant la taula 12 i les dades del
DURSI), és evident que, de facto, no s'esgoten aqui tampoc les
figures de recerca.

En primer lloc, cal mencionar que la Generalitat de Catalu-
nya té almenys una unitat for¢a significativa en aquest camp,
com és el CAC. El CAC és el continuador (en part) del ja men-
cionat CEDIC, que va desaparéixer el 1997.

En segon lloc, hi ha unitats com el mateix IEC que, a través
de la seva Seccié de Filosofia i de Ciencies Socials, promou ac-
tivitats de recerca com aquest report, i el Colegi Oficial de Pe-
riodistes de Catalunya, que també impulsa i promou estudis, tro-
bades i congressos sobre el sector de la comunicacio.

La nostra conclusié en aquest apartat és que les tres xifres
manipulades aqui en relacié amb les unitats de recerca (36, 15, 2)
son igualment adequades, sempre que cadascuna parteixi d'u-
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na convencio ben identificada i sigui valida per a diferents pro-
posits.

Si es vol coneixer la realitat de facto o la realitat «social» de la
recerca, hem d'acceptar la xifra de les 36 unitats. Si, en canvi,
ens volem limitar a considerar les figures vinculades amb la uni-
versitat, les dades del DURSI sén les adequades (15 unitats);
pero, si per algun motiu, volem considerar exactament quines
universitats han considerat adequat i convenient promoure el
reconeixement de grups de recerca consolidats i han tingut éxit
en aquesta promocio, aleshores correspon considerar I'Gltima
xifra (2).

La «reduccié» d’unitats de 36 a 2 (passant per 15) a mesu-
ra que incrementem la formalitzacio i el rigor de la convencid
adoptada pot tenir diverses lectures. La dels autors d'aquest re-
port queda reflectides en I'apartat de les conclusions.

5.3. Preséncia en bases de dades cientifiques

A més dels indicadors que s’han presentat i avaluat abans, hi ha
una forma complementaria d'intentar determinar la capacitat
cientifica d’'un sector. Aquesta forma consisteix a examinar la
presencia de publicacions (referencies) en bases de dades.

Ates que les bases de dades cientifiques sén, d'alguna ma-
nera, un reflex de la produccié en una o més arees de coneixe-
ment, la preséncia relativa d’autors d’'una nacid, d'una universi-
tat, d’'un grup de recerca o d'una regié en les bases de dades
pot donar algun indicador de la seva capacitat d'influéncia. La
rad és perqué els productors d'aquestes bases de dades acos-
tumen a seleccionar per incloure en els seus indexs o bé les pu-
blicacions que tenen un més alt index d'impacte o bé les publi-
cacions de caracter més cientific i académic. Per contra, en
aquesta classe de bases de dades, no s'acostumen a ressenyar,
per exemple, ni els treballs de doctorat, ni els articles de publi-
cacions gue no es consideren académiques perque no complei-
xen alguns dels requisits tipics d'aquestes (per exemple, algu-
nes d'aquestes bases de dades només admeten publicacions
que segueixin el tipus d'avaluacié de qualitat anomenat sisterna
de revisors experts).

L'index d'impacte que hem mencionat mesura el grau en el
qual els articles d'una determinada publicacio son citats pels au-
tors. Es a dir, si una publicacié gaudeix d'un alt index d'impacte,
aixo significa que els autors que hi publiquen seran citats sovint
en els treballs dels seus collegues. Per tant, és aquesta capaci-
tat de divulgacio de resultats i d'influencia relativa de la produc-
ci6 cientifica d'una universitat (0 d'una nacid) la que ajuda a es-
timar, tot i que de manera parcial, la preséncia de referencies
bibliografiques en bases de dades.

TAULA 13
Referéncies en revistes de la base de dades del CSIC: 1996-2002

Universitat Referencies
UAB 43
URL 22
uB 7
UPF 4
uoc 2
UdL -

UdG -
Altres 5

5.3.1. CSIC: el context de I’Estat espanyol
Examinarem a la taula 13 i la figura 14 la presencia de referén-
cies bibliografiques d’autors d'universitats o unitats de recerca
de Catalunya en la base de dades produida pel CSIC.

Les dades anteriors s’han obtingut a partir d'una cerca en la
mencionada dada pel descriptor «comunicacion» i revisant totes
les referéncies d'articles o publicacions en les quals la institucié de
I'autor era un organisme de Catalunya (una universitat, general-
ment, perd no sempre, com es pot comprovar a la figura 14). En
aquest sentit, cal destacar una major preséncia d'autors de la UAB
ila URL i, en menor mesura, d'autors de les altres universitats.

Obviament, aixd s'ha de contrastar amb altres indicadors de
productivitat, com els mostrats en apartats anteriors, ja que si bé
en el cas de la UAB aquesta preséncia és consistent amb la res-
ta d'indicadors, no és aixi en tots els casos. El que ens indica
aixd no és necessariament que els autors de les universitats amb
menys preséncia siguin menys productius, sind que els autors
d'aquestes universitats, almenys en el periode considerat, han
tingut tendéncia a publicar altres tipus de treballs (per exemple,
llibres o articles en revistes no academiques, com ara en revis-
tes de divulgacio).

Addicionalment, el que ens indica aquesta classe de dades
és que pot formar part de les politiques cientifiques d'una uni-
versitat afavorir la publicacié en revistes que son buidades en
bases de dades de referencia, com la mencionada base de da-
des del CSIC. També és perfectament possible que als autors
d'universitats catalanes els perjudiqui el fet de publicar en revis-
tes académiques que no han formalitzat ni el seu sistema de re-
visid i acceptacié d'originals ni s’hagin preocupat per ser buida-
des en bases de dades. Els dos factors haurien de ser objecte
de revisio en el futur a la vista d'aquestes dades.
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FiGurA 14. Referéncies d'autors de Catalunya en publicacions del CSIC: 1996-2002.

5.3.2. ISI: el context internacional
En aquest apartat considerarem les referéncies que apareixen
en la categoria «communication» de la base de dades Socia/
Sciences Citation Index, produida per I'lSI (Estats Units).

En aquest cas, presentem les publicacions ordenades pel
seu factor d'impacte (FI) en 2001 (una informacid calculada per
aquesta mateixa base de dades) i que sembla oportt en aquest

cas mostrar comparant les referencies d'autors d'universitats de
Catalunya i Espanya (s’han considerat tot tipus de documents:
articles, ressenyes, editorials, actes, etc.) (taules 14 15).

Es facil observar en aquest cas una preséncia de treballs
produits per autors d'institucions de Catalunya en I'ambit identi-
ficats per la paraula clau communication que esta, clarament,
molt per sota de I'autentica capacitat (i realitat) productiva del

TAULA 14
Publicacions en revistes 1S/: Social Sciences Citation Index (7996-2002)

Revista FI Autors Catalunya Autors Espanya
Discourse & Society 1,725 2 6
Technical Communication 1,105 - -
International Journal of Language & Communication Disorders 0,981 — —
Communication Research 0,926 — -
Public Opinion Quarterly 0,787 — -
Journal of Health Communication 0,756 — 1
Journal of Social And Personal Relationships 0,732 — 2
Public Culture 0,690 - -
Journal of Communication 0,689 — 3

Journal of Advertising 0,688
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TAULA 14 (Continuacio)
Publicacions en revistes 1SI: Social Sciences Citation Index (7996-2002)

Revista FI Autors Catalunya Autors Espanya
Communication Theory 0,649 — 1
Health Communication 0,643 — -
Political Communication 0,643 - 5
Telecommunications Policy 0,625 - 5
Research on Language and Social Interaction 0,600 — 1
Public Understanding of Science 0,591 1 4
Learned Publishing 0,542 — —
Journal of Advertising Research 0,522 - -
Journal of Broadcasting & Electronic Media 0,517 — —
Media Culture & Society 0,465 1 2
Science Communication 0,455 - 2
Critical Studies in Media Communication 0,444 — 0
Narrative Inquiry 0,441 _ _
Journalism & Mass Communication Quarterly 0,427 - 1
Public Relations Review 0,417 - 2
Human Communication Research 0,415 — -
Communication Monographs 0,391 — —
Written Communication 0,375 — -
Western Journal of Communication 0,318 - -
International Journal of Public Opinion Research 0,317 - 4
International Journal of Conflict Management 0,312 — 2
Journal of Business and Technical Communication 0,259 — -
Journal of Media Economics 0,241 - -
European Journal of Communication 0,237 1 4
Language & Communication 0,333 1 2
Critical Studies in Mass Communication 0,192 — -
Quarterly Journal of Speech 0,190 — —
Journal Of Applied Communication Research 0,171 - -
Harvard International Journal of Press-Politics 0,169 - -
Communication Education 0,148 — -
Media Studies Journal 0,048 - -
Publishing Research Quarterly 0,036 - 1
Javnost-The Public 0,019 - 2
Total - 6 50

FI: factor d'impacte en 2001.
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TAULA 15
Procedeéncia dels autors (universitats)

UAB 4

UPF 2

collectiu investigador. Es obvi que una produccid total de sis re-
feréncies o treballs cientifics al llarg del periode considerat sig-
nifica dues coses: en primer lloc, que els autors d'institucions de
Catalunya prefereixen publicar en la seva llengua (catala o es-
panyol). En segon lloc, que el criteri de consideracio de I'lSI so-
bre gué és una publicacié cientifica, com ja s’ha discutit sovint
en altres ambits, afavoreix clarament les publicacions en llengua
anglesa (i editades per organismes anglosaxons) en detriment
de les publicacions en altres llengles (i editades en paisos no
anglosaxons).

L'evidencia anterior no hauria d'anar en contra de conside-
rar la conveniencia de promoure politiques cientifiques per part
de les universitats catalanes en un doble sentit. En primer lloc,
afavorir la publicacié en publicacions internacionals i, en segon
lloc, afavorir I'edicié de publicacions propies, de tipus multilin-
gue, amb articles en anglés amb vista a aconseguir la inclusié de
publicacions editades a Catalunya en bases de dades com la
de I'lSI, ja que, en ambit internacional, és la institucié de refe-
réncia que prenen en consideracio organismes i governs.

6. CONCLUSIONS
6.1. Conclusié general

Les dades i les observacions tractades en aquest report perme-
ten avaluar i interpretar I'evolucié de la recerca en comunicacio
i informacié a Catalunya entre els anys 1996 i 2002.

Com a conclusié general, es pot concloure que algunes
perspectives teodriques s'han anat desenvolupant forga, com ara
la tecnologia de la informacio, la politica i estructura de la comu-
nicacio, la historia de la premsa i del cinema, la periodistica, la
sociosemidtica i les analisis de contingut, a més de la publicitat,
les relacions publiques, la comunicacio cientifica, i la comunica-
ci¢ institucional i empresarial. També estan avancant els estudis
sobre I'ecologia, la salut, la dona, el disseny i I'esport en relacio
amb el sistema comunicatiu i informatiu.

Perd hi ha altres linies que encara es troben poc desenvo-
lupades, com per exemple les perspectives economica, psico-
lbgica, estética o antropologica; tampoc no s’han fet estudis im-
portants sobre comunicacié popular, alternativa, comunitaria,
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urbana i rural, ni han prosperat investigacions de tipus compa-
ratiu (entre mitjans, entre empreses, amb altres comunitats au-
tonomes 0 amb altres paisos).

També pot concloure’s que la investigacié sobre els feno-
mens comunicatius i informatius a Catalunya esta especialment
centrada en el sistema mediatic. Aixo €s aixi a causa dels condi-
cionants que concorren en la mateixa creacio i evolucié de les
facultats de ciencies de la informacio o de la comunicacio, dedi-
cades a la formacié professional de comunicadors socials.
Aquest fet ha afavorit, per exemple, els estudis de tipus heme-
rografic o historic i les analisis de contingut, d’audiencies i d'e-
fectes dels mitjans, i s’han descuidat altres facetes importants
de la comunicacié social o humana.

En resum, es pot dir que el balang dels Ultims anys d'inves-
tigacié sobre comunicacio i informacié a Catalunya és forga po-
sitiu —sobretot des del punt de vista quantitatiu— i que els re-
sultats dels diferents tipus d'analisis realitzats sén plenament
homologables amb els de qualsevol altre pais d’Occident. Pero
encara queden molts ambits i perspectives tedriques per estu-
diar, aixi com diversos periodes historics per cobrir.

Catalunya ha canviat molt al llarg dels darrers anys noranta.
Ara ens trobem davant d'una societat més moderna, dinamica,
multicultural i multietnica, més integrada dins la Unié Europesa,
pero també dins els processos de concentracié economica i de
transnacionalitzacié, amb un sistema mediatic molt més desen-
volupat i diversificat (encara que a la vegada més dependent
d'instancies exteriors) i amb uns processos en curs de digitalit-
zaci¢ de tot I'entramat tecnologic del pais. Cal, doncs, aprofun-
dir en la recerca en comunicacio i informacié per poder donar
respostes propies a aquests reptes actuals i futurs de la societat
catalana, que transcendeixen tot tipus de fronteres.

En aquest sentit, caldra una major collaboracié entre els di-
ferents departaments universitaris que estudien alguna faceta
de la comunicaci6 i la informacio, per tal d'emprendre projectes
comuns que suposin un aveng teoric i un trencament de barre-
res que son cada vegada més obsoletes. En definitiva, es tracta
de promoure estudis interdisciplinaris, perd també internacio-
nals, dues linies no només necessaries sind imprescindibles, ja
que es tracta d'uns fendmens cada vegada més complexos, po-
lifacetics i globals.

6.2. Conclusions concretes

6.2.1. Llista de punts forts en el periode
1996-2002
— Creixement quantitatiu i major professionalitzacié dels in-
vestigadors catalans.
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— Manteniment d’una posicié primicera en I'edicié de llibres
especialitzats respecte al conjunt d'Espanya i de la seva area
d’influéncia cultural (America Llatina).

— Consolidacié —com a resultat del punt anterior— de la
projeccid cap a Espanya i I'América Llatina de I'obra bibliografi-
ca d'investigadors catalans.

— Augment progressiu del nombre de tesis doctorals llegi-
des i defensades a les universitats catalanes, i també de la pre-
sentaci6 de treballs de recerca de doctorat.

— Increment de l'interés d'estudiants estrangers, principal-
ment de I’America Llatina i de paisos de I'Est d’Europa, per fer el
doctorat o cursos de postgrau en els centres universitaris cata-
lans de recerca.

— Desenvolupament de perspectives teoriques més avan-
cades en els camps de tecnologia de la informacio; politiques i
estructura de la comunicacid; historia del periodisme, de la
premsa i del cinema; periodistica; sociosemiotica; analisi de
contingut i analisi del discurs.

— Desclosa de la recerca tedrica en els camps emergents
d'ética i deontologia de la comunicacio, i economia de la comu-
nicacio.

— Impuls incipient de les recerques en comunicacio institu-
cional i empresarial, comunicaci¢ cientifica i disseny periodistic,
potenciades per una massa critica professional i una solida de-
manda empresarial reflectides en 'amplia oferta de masters en
aquestes especialitats.

— Continuitat d'una tradicié universitaria catalana en el
camp de la comunicacio caracteritzada per una recepcié positi-
va de la recerca estrangera més validada.

— Enfortiment de les estructures i les infraestructures uni-
versitaries de suport a la recerca.

— Formacid, encara incipient, pero, d’equips de recerca po-
tencialment competitius a escala internacional.

— Reconeixement fora de Catalunya del lideratge d'investi-
gadors catalans en algunes matéries especifiques.

— Aportacions renovades d'investigadors individuals reco-
neguts sobretot en els camps més teorics.

— Desplegament reeixit d'investigacions empiriques sobre
la realitat comunicacional catalana.

6.2.2. Llista de punts febles en el periode
1996-2002

— Escassa repercussio a I'estranger de la recerca catalana,
reflectida, entre altres indicatius, en les dades de traduccions
d'obraien la inclusié d'articles en revistes internacionals.

— Manca de bancs de dades sobre recerca especifica ac-
tius, centralitzats i integrats.

— Insignificant convocatoria de congressos especialitzats.

— Poca produccié de recerca en altres llenglies fora del ca-
tala i I'espanyol.

— Dispersio dels centres de recerca i debil coordinacio
entre si.

— Fragmentacid i precaritzacié de grups i d'iniciatives de re-
cerca.

— Dificultats per aconseguir I'entrada de referencies de la
recerca catalana en bases de dades com la del CSIC i I'lSI.

— Abséncia en les revistes academiques catalanes d'estruc-
tures i de mecanismes (comités cientifics, processos de revisio,
criteris de selecci¢ d'originals, etc.) que facilitin la seva accepta-
ci¢ oficial com a publicacions cientifiques de referencia.

— Mancanga d’'una politica institucional de recerca en co-
municacio.

— Falta de reconeixement de la recerca individual.

— Incoherencia en les decisions de I'’Administracié educati-
va catalana i espanyola en el suport a la recerca.

— Insuficient participacié en els projectes de R+D de les
empreses.

— Dificultats per gestionar 'obtencié de recursos de finan-
cament oficial davant les administracions publiques d'Espanya i
de la Uni¢ Europea.

— Desconfianga o menysteniment residuals dels ambits pro-
fessionals de la comunicacié respecte a la tasca de recerca uni-
versitaria especifica.

6.2.3. Recomanacions i suggeriments

— Avrticular férmules de coordinacié per a la recerca especi-
fica entre universitats, centres, equips i investigadors individuals.

— Recuperar el model de banc de dades COMCAT que la
Generalitat de Catalunya va promoure i al qual va donar suport
entre el 1988 i el 1997.

— Sollicitar que la comunicacio i la informacié s'incorporin als
catalegs de linies de recerca prioritaries potenciades expressament
per la politica cientffica a escales catalana, espanyola i europea.

— Concentrar esforgos universitaris i institucionals d'edicio,
ara dispersos, en una revista dotada dels requisits necessaris
per convertir-se en una publicacio cientifica de referéncia inter-
nacional.

— Demanar al DURSI que, en coheréncia amb els enunciats
del Govern sobre politica lingUfstica, no es discriminin negativa-
ment, com es fa ara, les revistes academiques en llengua catala-
na en les avaluacions per a I'acreditacid del professorat i per als
plans de recerca amb finangament oficial.

— Demanar al DURSI, d’acord amb I'argument de la reco-
manacidé anterior, que el reconeixement oficial de 'anomenat
doctorat d’excelléncia no es limiti, pel que fa a llengua, a premiar
I'Us exclusiu de I'anglés.



Comunicacid i informacid

— Atreure empreses i institucions cap a férmules de colla-
boracio en projectes de R+D amb universitats i investigadors.

— Sollicitar la inclusié dels projectes de recerca amb empre-
ses i els convenis de recerca amb institucions i administracions
publiques dins els criteris per a l'avaluacié de la recerca que
afecten l'acreditacié del professorat i la concessié de trams de
produccio o de recerca als cossos docents.

— Potenciar la projecci6 internacional afavorint la publicacié
de treballs d'investigadors catalans en revistes foranes de refe-
rencia i I'edicio en versio anglesa d'una revista catalana que reu-
neixi els requisits esmentats en una recomanacio anterior.

— Dotar la investigacio individual (necessaria i inevitable
en camps com la historia o la periodistica) d'un reconeixement
i d’'un estatut que facilitin la coordinacié en linies de recerca i
la seva inclusié en censos de recerca i estadistiques universi-
taries.

— Formular projectes de recerca més oberts, pluridisciplina-
ris i integradors.

— Fomentar estudis tedrics que aportin una visio més global
als canvis comunicatius, culturals i socials.

— Aportar a la recerca interdisciplinaria desplegada en
collaboracié amb els ambits de les enginyeries (informatica i te-
lecomunicacions, principalment) la dimensié del coneixement
humanista, social i &tic.

— Potenciar amb recerques innovadores les capacitats de la
massa critica catalana en els camps on és reconeguda interna-
cionalment (iniciativa empresarial, disseny grafic, divulgacio cien-
tifica) i en el marc de la nova societat de la informacio i del co-
neixement.
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ANNEX 1

Enquesta qualitativa a experts
sobre recerca en comunicacio

Es van enviar les quatre preguntes indicades a un grup de vint-
i-dos experts. Pel seu interés, aqui es recullen les respostes dels
deu experts que les van respondre.

Preguntes
1. Quina opini¢ global li mereix I'estat de la recerca sobre co-
municacié a Catalunya, o bé, que destacaria més de la recerca
sobre comunicacit a Catalunya?

2. Com situaria la recerca en comunicacié a Catalunya en
relacié amb el context espanyol i internacional?

3. Podria assenyalar entre un i tres punts forts i entre un i
tres punts febles de la recerca en comunicacié a Catalunya?

4. Quina opinié li mereixen les politiques cientifiques (per
exemple: avaluacid, trams de recerca, finangament de projectes
de recerca, etc.) de les administracions catalana i espanyola?

Respostes dels experts

SALVADOR ALsIus (UPF)

1. Hiha un problema clau en el cercle viciés que es genera: les
tematiques especifiques del pais no es consideren de prou in-
teres general, aix0 comporta manca d’ajuts institucionals, la
manca d'ajuts perjudica el reconeixement de I'activitat investi-
gadora dels professors, aixd genera o desanim o derivacié cap
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a tematiques que no sén prou especifiques de la realitat catala-
na, etc.

Josep GiFReu (UPF)

1. Em referiré només al que s'entén per comunicacid social. Al
meu parer, I'estat actual de la recerca en comunicacié a Catalu-
nya presenta un panorama que qualificaria de complex, ric i con-
tradictori. Complex, perque s'estan duent a terme una amplia
gamma d'iniciatives i d’estudis que comprenen la majoria dels
sectors i subsectors de la comunicacié, amb uns resultats glo-
bals dificils d'avaluar com un tot. Ric, perque podem parlar ja
d’una tradici¢ catalana consolidada de recerca en comunicacio
al llarg dels darrers vint anys, amb mdltiples grups, centres, pu-
blicacions i linies de recerca. | contradictori, perqué ni hi ha una
politica sostinguda i coherent de recerca en comunicacio ni
sembla que es destaqui algun liderat important en la investiga-
ci6 en ambits centrals de la comunicacié social.

2. En relacié amb el context espanyol, la recerca catalana
en comunicacioé pot considerar-se forga ben dotada i situada.
En general, les aportacions dels investigadors espanyols de la
comunicacié no compten en el ranquing internacional d’aques-
ta disciplina. | els catalans, tampoc. Hi ha algi que ha aconse-
guit de publicar alguna cosa en els circuits de prestigi europeus
i/0 anglosaxons. Pero, en general, queda molt per fer... Massa
sovint, la recerca que es fa als departaments universitaris sem-
bla Unicament vinculada a interessos instrumentals i buro-
cratics.

3. Per ser molt telegrafic, remarcaria aquests punts:

Punts forts:

— unes estructures i infraestructures universitaries que per-
meten una certa dedicacio a la recerca en comunicacio

— uns equips d'investigadors, diversificats i ben formats,
que poden competir en ambit internacional

— una bona recepci¢ de la recerca i internacional.

Punts febles:

— manca d'una politica de recerca en comunicacié que doti
financerament, orienti i coordini, les grans iniciatives de recerca
en comunicacio

— fragmentacid i precaritzacié de grups i d'iniciatives de re-
cerca

— escassa preséncia internacional.

4. A Catalunya no hi ha cap politica de recerca en comuni-
cacid que mereixi aquesta consideracid. Aixo no significa que no
hi hagi algunes iniciatives i mesures, i que no s'hi destinin alguns
diners. Pero, en el millor dels casos, el reconeixement de mérits

(beques, grups consolidats, trams...) és totalment subsidiari dels
parametres i mesures establerts des de Madrid.

JoaN CoRBELLA (UPF)

1. En general, falten recursos econdmics i materials per poder
realitzar-la en les condicions desitjables. Probablement es cor-
respon amb la poca consciéncia collectiva (social, politica i aca-
demica) sobre la seva necessitat i/o utilitat, i una manca de va-
loracié (o sigui, atorgar valor) sobre la necessitat d'alimentar la
formacio d’experts que realment puguin analitzar, estudiar i ob-
tenir resultats sobre els fenomens comunicatius i la seva reper-
cussid i implicacié social, que vagin més enlla dels topics i llocs
comuns.

En definitiva, una desconsideracié de la comunicacié social
com a camp de recerca important. Aixd genera que es destinin
pocs recursos i que hi hagi pocs equips de treball estables i po-
tents, i que la majoria del treball que es fa correspongui a recer-
ca individual.

Amb tot aixd no vull dir que no hi hagi treballs de gran me-
rit, perd es corresponen més a voluntat o vocacié individual que
no pas a una demanda social rellevant.

2. Té un escas nivell d'innovacio sobre el que es fa a Espa-
nya i en ambit internacional. La manca de recursos pot haver
contribuit al fet que falti innovacié o capacitat de lideratge al-
menys en alguns camps de la recerca en comunicacio.

Perd en canvi té un volum important d’activitat sobre els as-
pectes especifics del pais (historia, estructura i politiques de
mitjans de comunicacio, sobretot).

Per a la resta, la majoria dels problemes apuntats a la pre-
gunta 1 s6n comuns -amb més o menys intensitat— a Espanya i
en ambit internacional.

En tot cas, la formacié d’equips i centres de recerca en co-
municacié esta clarament per sota del potencial del pais, en
contrast amb aquests dos ambits (espanyol i internacional).

3. Punts forts:

— bona formacié dels professionals que surten de les uni-
versitats

— existéncia de persones amb un clar esperit de lideratge,
necessari per engegar projectes ambiciosos de recerca

— bon nivell d'accés a la informacié sobre el que s'esta fent
en daltres llocs, i aix0 és un estimul per a la recerca a Catalunya.

Punts febles:

— pOCS recursos economics per a la recerca en comunica-
cio, per engegar estudis ambiciosos

— poca atencié i interes de les empreses de comunicacid
per demanar ajut als investigadors i centres d'investigacio, que
es correspon amb I'esperit de desconsideracio general sobre la
recerca comunicativa.
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4. No tinc prou elements de judici per respondre aquesta
pregunta respecte a la recerca en general.

Josepr M. FIGUEres (UAB)

1. La qualitat d'alguns estudis de caracter individual i algun
esfor¢ collectiu de sistematitzacié per part de centres com
I'’Arxiu Historic de la Ciutat de Barcelona amb forga absencia
de recerca de les universitats, només presents com a tribunes
divulgatives des de les importants revistes cientifiques, igual
que I'EC.

2. Sempre dins la meva especialitzacio, la recerca historio-
grafica en relacié amb el periodisme té per al cas catala tradicio,
innovacio i qualitat, des d’un esforg personal en una Iinia que, tot
i els buits, ofereix una dimensié de qualitat en el producte tot i la
desigualtat, atesa la dispersio d'esfor¢os i la varietat d'investiga-
dors amb metodologies molt diverses.

Punts forts:

—individualitats potents, centres d’estudi amb potencialitats.

Punts febles:

—manca de politica general de recerca, manca de plans co-
herents i racionals, personalismes i antagonismes en els prota-
gonistes en la recerca, manca d'objectius de recerca compartits.

4. Susceptibles de millora, perque responen a criteris dis-
cutibles en operativitat i resultats. La prova és contemplar les
edicions que apareixen. La inexisténcia és demostrativa.

LLORENG GomiIs (UPF)
1. Crec que la recerca sobre comunicacié a Catalunya cobreix
cada cop més varietat de camps.

2. Esta perfectament a nivell en el context espanyol. L'inter-
nacional és massa divers per situar-la. En ambit europeu em
penso gque ho esta.

3. Potser s'ha treballat més en les questions especifiques
del pais que en les teoriques.

4. Hiha ganes de fer-ho bé i també molta polemica. Com a
emerit no ho conec prou.

MiqueL be MoRrAGUES (UAB)

1. El gran creixement que ha experimentat I'oferta docent uni-
versitaria en comunicacié a Catalunya, en els darrers quinze
anys, ha fet possible I'aparici6 d'una gran «massa critica» de per-
sones dedicades a la investigacié/docéncia en aquestes mate-
ries. Per0 aquest creixement quantitatiu no s’ha traduit, propor-
cionalment, en un creixement qualitatiu i equilibrat de la recerca.
De manera que sembla necessaria una nova i especifica politica
de recerca en comunicacié que aprofiti millor el gran potencial
huma (i també estructural i documental) de qué es disposa a
Catalunya.
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2. L'esmentat creixement quantitatiu (per exemple, el gran
nombre de tesis i tesines) no s'ha traduit en una produccio cien-
tifica d'influéncia internacional, ja que sén comptades les publi-
cacions d'autors catalans a les revistes internacionals i a les
colleccions de llibres especialitzats en comunicacid, fortament
dominades per l'anglés i pels ambits académics anglosaxons.
Aquesta absencia contrasta amb la preséncia en els ambits
cientifics internacionals de les publicacions d'autors finlandesos,
holandesos, danesos, suecs, etc. Tot i els canvis que es pro-
dueixen entre les generacions més joves, la manca de domini de
I'anglés constitueix encara una barrera important per a la divul-
gacié de la recerca feta a Catalunya, barrera que es podria su-
perar amb una politica especifica d'ajut a la traduccié. Pero les
barreres no son tnicament en I'angles; també cal considerar cri-
ticament la limitada preséncia d'autors catalans en les publica-
cions llatinoamericanes de comunicacié. |, més en general, les
escasses plataformes de difusio a escala espanyola i internacio-
nal de la recerca feta a Catalunya.

Punt forts:

— l'existéncia d’'especialistes en les diverses tematiques i
arees d'estudi de la comunicacio

— una major especialitat de la recerca sobre els temes de
comunicacié de major implicacié politica per a Catalunya. Es el
cas dels estudis sobre estructura i politiques de comunicacié
(descentralitzacio, regulacié audiovisual, etc.) o sobre llengua,
comunicacio i identitat.

— linteres, en general, per les innovacions i pels nous para-
digmes de la societat de la informacié (com ara els estudis so-
bre Internet).

Punts febles:

— les deficiencies en la formacié de grups (equips) de re-
cerca i I'excessiu individualisme d’aquestes tasques, amb els cor-
responents deficits de formacio.

— les limitades experiencies d'estudis pluridisciplinaris, en
part derivades de la mateixa concepcié academica dels estudis
de comunicacid, concebuts, massa sovint, de manera aillada del
conjunt dels estudis socials.

4. Les ciéncies de la comunicacio pateixen el deficit gene-
ral de les politiques cientifiques en relacié amb les humanitats i
les ciencies socials, tant pel que fa als sistemes d'avaluacio, com
a la limitacié de recursos per a la recerca.

La nova regulacié d'avaluacions, trams, credits, etc. ha tin-
gut alguns efectes positius en l'increment de I'autoexigencia,
pero també ha comportat algunes desviacions, com ara la ten-
déncia a planificar la mateixa activitat cientifica a la «necessitat
de fer curriculum», més que a fer una aposta pel risc en la inno-
vacid i per la formacio a llarg termini.

No obstant aix0, crec que la principal critica a I'actual politi-
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ca de recerca hauria de ser una autocritica, adrecada a la po-
litica universitaria catalana de comunicacid i concretament a la
manca d'una politica de coordinacié en el procés de multiplica-
ci6 del nombre de facultats universitaries dedicades a la comu-
nicacié. Aix0 ha incidit en I'empobriment, sense compensa-
cions, de les facultats ja consolidades, en la desestructuracid
de grups en formacié o en la multiplicacié de tasques organit-
zatives i docents en detriment de la tasca de recerca de molts
dels millors especialistes. Un exemple de les consequéncies
negatives d'aquesta descoordinacié també el podem trobar en
I'actual dispersi¢ de I'oferta de formacié de doctorat a Catalu-
nya, i en la inexistencia d’'una vertadera oferta d’exceliéncia en
aquesta materia.

Finalment, cal destacar que els curriculums dels especialis-
tes posen de manifest que, en general, la comunitat cientifica
estd abocada a un excés d'activitats, derivat del protagonisme
social de la comunicacié a la nostra societat (seminaris, con-
gressos, simposis, jornades, taules rodones, articles d’opinio,
etc.) en detriment de I'activitat més propiament investigadora i
de la produccié més innovadora.

MARcIAL MurciANO (UAB)

1. La recerca en comunicacié a Catalunya és important en
quantitat i qualitat. Es particularment notable en els temes de
comunicacio¢ local des de finals dels anys setanta.

2. La recerca catalana hauria d'estar finangada amb pro-
grames més ben dimensionats, més relacionats amb les neces-
sitats socials i empresarials, i més ben projectada (divulgada)
nacionalment i internacional.

3. Punts forts:

— amplitud i diversitat de la recerca

— connexions amb els corrents internacionals

— diverses arees consolidades (comunicacio local, teoria de
la comunicacio, etc.).

Punts febles:

— manca d'un sistema especific de R+D+l

— pressupostos de finangcament limitats

— manca de grups internacionals consolidats.

4. S6n encara d'aportacions petites d'un procés que cal
consolidar. Caldria una millor articulacié entre el sistema univer-
sitari, 'Administracio i el sector empresarial.

MANUEL PARES (UAB)

1. Per la meva experiencia internacional crec que a Catalunya,
com pertot arreu, hi ha uns temes que gaudeixen d’'una certa
moda, que han assolit un tractament d'una qualitat remarcable.
Vull subratllar que la bibliografia emprada és més cosmopolita
que en altres paisos.

Crec que hi ha un marcat interés per estudiar les noves tec-
nologies, principalment Internet, la televisio, les politiques de co-
municaci6 d'acord amb les directives de la Uni6 Europea, el llen-
guatge periodistic, principalment. De totes maneres, per les
tesis en que he pogut intervenir, la tematica investigada és forca
amplia.

2. En part ho contesto en la pregunta anterior. Dissortada-
ment, la recerca catalana en catala, a la resta d'Espanya o a Lla-
tinoamérica, és molt poc coneguda. Les obres en espanyol te-
nen una difusié superior. Igualment, la participacié catalana en
les reunions cientifiques espanyoles és remarcable, mentre que
en el cas estranger, en ocasions potser per dificultat linguistica,
€s limitada.

3. Punts febles: vegeu el que dic en la pregunta 1. Crec que
la comunicacié internacional (malgrat que parlem molt de la
globalitzacid), la comunicacié politica, la premsa, el paper co-
municatiu dels grups de pressio, I'economia de la comunicacio,
entre d'altres, no gaudeixen de gaires obres que tractin aquests
temes.

També son febles els esfor¢os de recerca fets en el terreny
de I'etica i la deontologia de la comunicacid; en la interdiscipli-
narietat de la comunicacio; en les relacions entre comunicacio i
cultura, crec que a més de la cultura com a creacié caldria ocu-
par-se de I'antropologia cultural; en la comunicacio politica, de
temes com els moviments socials i els grups de pressio. Igual-
ment, la psicologia social i comunicacio.

4. Lamentablement, no en tinc gaire experiencia. Em temo
que, en ambit institucional, es prioritza massa la recerca en
equip, mentre que la individual és sovint menystinguda. Ho con-
sidero un error.

Pel que fa als trams, malgrat que personalment no he tingut
cap entrebanc, em temo que sovint es produeixen situacions
equivoques i inadmissibles.

MiqueL Robrico (UAB)

1. Malgrat que pugui semblar pedant, m'autoesmentaré. En el
capitol del meu llibre Teorias de la comunicacion: dmbitos, méto-
dos y perspectivas, dedicat a la recerca a Catalunya, hi apunto al-
gunes caracteristiques (p. 114-118). No tinc gaire clar, com indi-
cava Gifreu, que existeixi una «Escola Catalana» de comunicacié.
Malgrat que és veritat que hi ha una certa preocupacié per
determinats temes com ara les politiques de comunicacio o la
comunicacié de proximitat. No crec que s’hagi de caure ni en
I'autocomplaenca ni en el pessimisme. Crec que la recerca cata-
lana de comunicacié ha produit aportacions interessants pel
que fa a investigacions empiriques sobre diversos fenomens co-
municatius del pais. Potser caldria fundar linies de recerca i teo-
ries originals, que li donin més projecci¢ internacional. Crec que
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hi ha prou massa critica per fer-ho. Potser falten ajudes i fons
per a la recerca.

2. Crec que la recerca esta a I'altura de la de I'Estat espa-
nyol, perd no és equiparable a la de paisos amb més tradicid i
potencial intellectual com ara els Estats Units, Franga, la Gran
Bretanya, Italia, etc.

Daltra banda, també cal assenyalar una globalitzaci6 en la
recerca en comunicacio, per la qual cosa els reptes en recerca
es repeteixen en diversos paisos, independentment del poten-
cial investigador.

3. Punts forts:

— una recerca empirica d'analisi de la comunicacio del pais
bastant notable

— unes bases solvents per dur a terme investigacions amb
més projeccio internacional.

Punts febles:

— manca d’estudis teorics que aportin una visié més global
als canvis comunicatius, culturals i socials

— manca de més projeccid internacional

— poc ajut a la recerca en comunicacio.

4. En el nostre camp es produeix una gran paradoxa: cada
dia hi ha més consciéncia ciutadana de la importancia social de
la comunicacid. No obstant aixo, no hi ha més fons per a la re-
cerca en comunicacio. No som una de les arees prioritzades
(tret dels aspectes més tecnologics) en la recerca. Penso que
les politiques cientifiques, tant catalana com estatal, fomenten
—en el millor dels casos— els estudis empirics ad hoci s'obliden
de la recerca més teorica i de base. Tinc una gran desconfianga
en els criteris que s'utilitzen en les avaluacions, trams d'investi-
gacio, finangament de projectes de recerca, etc. Sobretot per-
qué no s'estableixen criteris objectius i quantificables en la valo-
racié de la recerca. Encara que el DURSI ho ha intentat, els
barem donats a les diverses revistes cientifiques sén bastant
discutibles.

ENRIC SAPERAS (URJC)

1. La recerca a Catalunya em sembla que manifesta I'estat ge-
neral de la recerca a I'Estat espanyol. Em penso que és una re-
cerca moderna i molt propia de la recerca que es fa a Europa,
perd amb algunes dificultats molt caracteristiques (que concre-
taré a la pregunta 3). La recerca a Catalunya té la mancancga de
no disposar d'un sistema comunicatiu propi i fort capag d’oferir
un context d'expansid i un caracter aplicat a la recerca. Aques-
ta manca de context fa que sigui una recerca molt «universitaria»
o molt pendent de I’Administracié publica i, doncs, poc innova-
dora. Malgrat aixo, i tenint en compte el marc general espanyol
continua sent una recerca molt competitiva respecte a la resta
de I'Estat. Em penso que ens trobem en una época que podria
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provocar una crisi: dificultats en la renovacié de les generacions
d'investigadors i una forta dificultat per formar i incorporar nous
investigadors.

2. Enrelacié amb el context espanyol la situacié és de mime-
tisme basicament per la pressié administrativa de les universitats
publiques i pel creixent caracter «funcionarial» dels docents i in-
vestigadors. Penso que s’ha perdut autonomia i capacitat innova-
dora. Respecte al marc internacional la recerca es troba en un es-
tat de seguiment d'una fase de transformacié que afecta tota la
recerca, com a consequencia dels canvis que esta experimentant
el sistema comunicatiu i les seves formes d'impacte des dels no-
ranta fins ara. Pero l'actitud és d’espectadors, i no pas d'impul-
sors, llevat d'un discurs molt propi de Catalunya com és el cultu-
ral (o multicultural) i conceptes de moda com la «pau», la
«globalitzacio... Per mi falta molta més recerca aplicada —no hi ha
un sistema comunicatiu propi i fort o critic (quasi inexistent).

3. Punts forts:

— una gran tradici¢ de recerca

— un contacte amb Europa i Llatinoamerica.

Punts febles:

— dependencia del poder politic i administratiu: «funcionarit-
zacio»

— gran dificultat per introduir noves generacions d'investi-
gadors i renovar la tradicié de les dues generacions d'investiga-
dors que van donar lloc a la recerca

— incomprensio de les universitats i dels mitjans de comuni-
cacio

— reclusio en temes vagues i poc vinculats a la realitat im-
mediata del sistema comunicatiu i de 'audiéncia

— desconeixement social pel que fa a la tasca dels investi-
gadors

— massa investigadors sense professionalitzacio i dificultat
de formar i potenciar el treball de grups de recerca

— incapacitat de desenvolupar recerca basica o fonamental.

4. De les respostes anteriors es dedueix: les lleis universita-
ries han anat empitjorant la situacio i ha estat una de les causes
per reduir la capacitat i innovacié de la recerca. Les politiques
universitaries han dificultat la renovacio i Iimpuls de nous pro-
fessors, i també de nous investigadors. Sén politiques que (greu
error) potencien la valoracié individual i no la de I'activitat dels
grups de recerca. Les politiques de recerca i d'investigacio son
un fre i impliquen la funcionaritzacié i la competitivitat (entesa
com a fragmentacid) entre departaments i facultats. La Uni6
Europea crea grans consorcis (pools) d'investigadors de forma
interuniversitaria i interdepartamental: en el cas de la recerca
comunicativa la tendéncia ha estat la contraria. Tot i la crisi, 0
fase de transformacio, actual la recerca catalana continua sent
davantera; cal, perd, matisar en quin context ens movem.
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ANNEX 2

Premis a la Investigacié sobre Comunicacio
de Masses (CAC) 1996-2002°

VIII Epicio (1996)
Jordi Busquet i Duran, pel treball La cultura i la comunicacio de
masses a debat.

Accessits:

Manuel Carlos Fernandez Sanchez, pel treball Influencia del
muntatge en el llenguatge audiovisual.

Marfa del Pilar Martinez-Costa Pérez, pel treball Transforma-
cions de la radiodifusio sonora a Europa: escenari per a la intro-
duccid de la radio digital per satétlit.

IX EDpicio (1997)
Salvador Alsius i Clavera, pel treball £tica informativa i televisio.
Accessits:
Maria Josefa Bezunartea Valencia, pel treball Cémo las opi-
niones compiten con los hechos.
Segon accessit:
Rafael Xambd i Olmos, pel treball £/ sistema comunicatiu va-
lencia.

X EDICIO (1998)
Hugo Aznar Gémez, pel treball Comunicacion responsable. la
autorregulacion de los medios.

Accessits:

Anna Diloy San Miguel, pel treball £/ concepte de la llegibili-
tat aplicat a la tipologia de premsa

Ndria Garcfa Mufioz, pel treball Comportamientos y habitos
de consumo televisivo del nifio en el dmbito familiar.

XI Epicio (1999)
Carme Farré Pavia, pel treball «Serra d’Or», intellectualitat i cultu-
ra resistents en el segon franquisme.

Accessits:

Antonio Fayos Gardd, pel treball Derecho a la intimidad y
medios de comunicacion.

Marfa del Carmen Garcia Galera, pel treball Percepcion y re-
accion ante el discurso televisivo. la influencia de la programacion
violenta en el proceso de socializacion infant.

5. Enaquest annex s'inclouen les dades d'aquests premis Unicament amb ca-
racter documental, és a dir, a fi de completar aquest report amb informacions que
poden ser (tils a I'hora de documentar la historia recent de la recerca en comuni-
cacio social a Catalunya. No s'han derivat conclusions especials a partir d'aques-
tes dades ni han influit de manera especifica les conclusions del report (figura 15,
taula 16).

XII EpIcio (2000)

Xavier Giré Marti, pel treball Analisi critica del discurs sobre na-
cionalisme i identitat als editorials de la premsa diaria publicada a
Catalunya des de la transicio fins al Govern del PP (1977-1996).

Accessits:

Inmaculada Higueras Vicente, pel treball Valor comercial del
derecho de imagen. Aportaciones del right of publicity nortea-
mericano al derecho a la propia imagen.

Pedro Sangro Colén, pel treball £/ concepto de «montaje ci-
nematografico». Una revision de su formulacion tedrica.

XIII Epicio (2001)

Juana Gallego Ayala, pel treball La prensa diaria por dentro. Me-
canismos de transmision de estereotipos masculinos y femeninos
en la prensa de informacion general.

Accessits:

Joaquim Romaguera i Ramio, pel treball Contribucions cien-
tifiques i invents tecnologics d'intellectuals i tecnics espanyols, del
precinema al cinema en relleu i la televisio (1946-1954).

Marfa Marcela Farré Ruscalleda, pel treball Ndufragos del
relato. La construccion ficcional del inmigrante en el mundo posi-
ble del telediario.

XIV Epicio (2002)
Premi al tema obert sobre comunicacié de masses:

Eva Pujadas Capdevila, pel treball £/s discursos sobre la tele-
Visio de qualitat: Ambits tematics de referéncia i perspectives d'a-
nalisi.

Premi al tema especific de recerca sobre el sector audiovi-
sual:

Lluis Bonet i Agusti, pel treball Audiovisual, inddstries cultu-
rals I globalitzacio: estrategies empresarials | governamentals da-
vant l'impacte de les noves tecnologies.

ANNEX 3
Informes presentats pel CAC (anys 2001 i 2002)°

7-2-2001 Informe 4/2001. £/ tractament als teleinformatius
de la noticia del naufragi d’una pastera a la platja de Tarifa.

1-3-2001 Informe 5/2001. £/ tractament als teleinformatius
del judici sobre presumptes casos de pederastia al Raval.

6. Igual com hem indicat en I'annex interior, hem d'assenyalar aqui que
s'inclouen les dades d'aquests informes tinicament amb caracter documental,
és a dir, a fi de completar aquest report amb informacions que poden ser Utils a
I'hora de documentar la historia recent de la recerca en comunicacié social a
Catalunya.
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M Obres

FIGURA 15. Premis a la Investigacié 1996-2002.

TAULA 16
Llengua utilitzada en els premis

Idioma Nombre
Catala 11
Espanyol 9

5-6-2001 La definicid del model de servei public al sector de
l'audiovisual.

14-6-2001 Informe relatiu al pluralisme informatiu dels mit-
Jans de radio i televisio de Catalunya.

25-7-2001 Informe sobre el sector audiovisual a Catalunya,
2000.

24-10-2001 Informe 25/2001. La representacid dels actors
politics al debat de politica general al Parlament de Catalunya els
dies 2,3 i 4 d'octubre de 2001.

24-10-2001 Informe 26/2001. La representacio dels actors
politics al debat de la mocid de censura al Govern de Catalunya
(Parlament de Catalunya, 17,18 i 19 d’octubre de 2001.

19-11-2001 Informe 28/2001. £/ tractament informatiu de

l'accident d’un autocar a Villarrasa (Huelva) el dia 14 de novem-
bre de 2001.

16-01-2002 Informe 1/2002. La publicitat de joguines durant
la campanya de Nadal 2001-2002.

13-03-2002 Informe 5/2002. E/ tractament de la polemica
del hijab als informatius de televisio.

03-04-2002 Informe 7/2002. E/ tractament informatiu de
['accident de trens a Torredembarra.

08-05-2002 La representacio dels actors politics en els te-
leinformatius d’ambit catala. Dades del trimestre de febrer a abril.

10-05-2002 /nforme sobre el sector audiovisual a Catalunya,
2001.

12-05-2002 Informe sobre la viabilitat d'una agéncia catalana
de comunicacio.

12-05-2002 Informe en compliment de la mocic 141/VI del
Parlament de Catalunya sobre el projecte de la televisio i la radio
digitals.

21-06-2002 /nforme sobre la revisid del model de televisio
local a Catalunya.

21-06-2002 /nforme sobre el tractament de la vaga general
del dia 20 de juny en els teleinformatius.
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25-06-2002 Informe sobre el pluralisme en els teleinforma-
tius d'ambit catala. Dades del trimestre de marg a maig de 2002.

25-06-2002 Informe sobre la comprovacio de 'acompliment
per part de TVC de 'obligacio continguda en l'apartat 6 de [ 'article
3 de la Instruccié General del Consell de I'Audiovisual de Catalu-
nya sobre quotes d'obres audiovisuals europees. Exercici 2000.

01-07-2002 Infancia, violéncia i televisio. Usos televisius i
percepcid infantil de la violéncia a la televisi.

08-07-2002 Informe sobre la comprovacio de 'acompliment
per part de TVC de 'obligacic continguda en I'apartat 6 de [ 'article
3 de la Instruccié General del Consell de I'Audiovisual de Catalu-
nya sobre quotes d'obres audiovisuals europees. Exercici 2001.

Juliol 2002 La televisid digital terrestre a Espanya. Situacio i
tendencies.

15-11-2002 Informe sobre el pluralisme en els teleinforma-
tius d'ambit catala. Dades del trimestre de juny a setembre de
2002.

22-11-2002 £/ tractament informatiu de la retencio d'alum-
nes en una escola de I'Hospitalet de Llobregat el dia 18 de no-
vembre de 2002.

Analisi
Els vint-i-quatre informes elaborats pel CAC els anys 2001 i
2002 es poden distribuir en tres arees principals (taula 17).

Pel que fa a I'area amb més volum de producci¢ investiga-
dora (analisi del contingut/del discurs), I'emfasi es posa en |'a-
valuacio del tractament informatiu que es realitza de temes es-
pecifics que desperten interés social: immigracid, situacions de
crisi, pluralisme, etc.: tretze informes.

Per raons Obvies, el sector que acapara I'atencid és la televi-
sio, seguit de la publicitat audiovisual i el mitja radiofonic.

) TAULA 17
Arees dels informes del CAC (2001-2002)

Arees Nombre
Analisi del contingut 15
Politiques de la comunicacié 6
Estructura i/o economia de la comunicacio 3




